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Resumen
El periodismo de espectáculos constituye actualmente una de las ramas periodísticas que más atraen a los usuarios lectores de la web. Es bien sabido que cada vez más las personas se interesan no sólo por obtener información que los anime, entretenga y vincule al ámbito mediático, sino también por la intimidad de los artistas y su vida profesional, al igual que también importan las críticas sobre obras artísticas y la variedad de problemáticas sociales.
“Celebridades en San Luis” (CSL) es un sitio web periodístico que surge con el objetivo de cubrir este espacio de difusión de información de espectáculos que actualmente es poco desarrollado en los medios de comunicación digitales de la provincia de San Luis. En este sentido, su principal objetivo es el de dar respuesta a las demandas de consumo de los lectores aficionados al espectáculos, aprovechando las posibilidades de construcción y accesibilidad de la información en Internet y las potencialidades comunicativas e interactivas que de las herramientas digitales se derivan. 

En este Trabajo Final se explicita el abordaje de su creación, desde el momento mismo de su gestación hasta su puesta en funcionamiento y ejecución. Su organización contempla un recorrido por diferentes capítulos concebidos en función de los diferentes estadíos que tienen lugar antes, durante y después del desarrollo de una obra teatral.
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Periodismo de Espectáculos — Sitio web — objeto de creación — Famosos y espectáculos —

 Periodismo digital — Redes Sociales — Periodismo — Tecnología. 
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1.1.  INTRODUCCIÓN
El periodismo del espectáculo en las últimas décadas ha cobrado un auge particular. Cada vez más los lectores prefieren acceder a información que los anime, entretenga y vincule al ámbito mediático, en el que la vida privada de los artistas, las novedades sobre la farándula, las críticas sobre diversas obras culturales y las opiniones sobre diversidad de problemáticas sociales, son entre tantos, los temas que más interesan.

Las características de Internet y las nuevas tecnologías contribuyen a hacer más atractiva la información que desde este tipo de periodismo se brinda. Las herramientas de comunicación e información digitales potencian la difusión de temas afines a los espectáculos gracias a la actualización minuto a minuto de los contenidos, la diversidad de elementos multimediales con los que pueden transmitirse y los canales de participación  interactivos entre periodistas y usuarios. Blogs, plataformas alojadas e independientes y redes sociales como Facebook y Twitter, constituyen algunos de los diversos soportes para su realización.

En la ciudad de San Luis sin embargo, cuando muchos de estos soportes son utilizados, no lo hacen particularmente en relación al periodismo de espectáculo, sino que en el mejor de los casos, cuando lo incluyen, lo hacen dentro de una sección específica, o bien, como parte de su información general. Si el lector tuviera la necesidad particular de acceder a información exclusiva en relación a esta temática ésta no podría ser resuelta en su totalidad puesto que no existe información en línea que la cubra de forma única y especializada.
Por este motivo es que la propuesta se centra en la construcción de un sitio web dedicado al periodismo del espectáculo, con especial atención a las celebridades que desde otras provincias y países nos visitan. Se plantea establecer un nexo entre las creaciones artísticas y el público, además de impulsar la apreciación y comprensión cabal de los espectáculos y la formación de un espectador más preparado, elevando el nivel de los espectáculos populares.

Para su mejor organización se ha pensado este trabajo en función del desarrollo de una función teatral, donde cada una de sus diferentes estadíos corresponde a las etapas del proceso de creación del objeto denominado “Celebridades en San Luis: un sitio web dedicado a famosos y espectáculos”.

El mismo se ha concebido desde el inicio: ¿Hacia dónde vamos?, brinda un contexto general y particular en el que se sitúa este objeto de creación, además de ofrecer una descripción detallada del mismo.

Se encienden las luces, deja preparado el escenario con todo los materiales que se usan en la obra, es decir toda la información  previa al periodismo de espectáculo.

Se abre el telón, es el momento donde el espectador se encuentra ansioso por saber lo que ocurrirá a partir de la apertura del telón. Tiene lugar la preparación de la obra, en relación a la construcción, roles y lo que se va a utilizar.

En escena, es el punto donde se deja en evidencia quien es el protagonista de la obra, en este caso el sitio web “Celebridades en San Luis”, aquí se plasma todo lo que implicó la elaboración del mismo.
Lo invitamos a presenciar la creación de esta obra.

1.2. OBJETIVOS
GENERAL:
· Crear un sitio web denominado “Celebridades en San Luis: un sitio web dedicado a famosos y espectáculos” que brinde información del periodismo de espectáculos para los ciudadanos puntanos.

ESPECÍFICOS:
· Concebir, diagramar e implementar su estructura general, funcionamiento y contenidos, a partir de una herramienta tecnológica adecuada al servicio informativo que se desea brindar.

· Visualizar y testear sus resultados en base a los aspectos anteriormente considerados. 

· Elaborar estrategias de promoción y difusión que permitan insertar al sitio dentro del mercado informativo online.

· Producir información periodística con géneros variados relacionada con el mundo del espectáculo.

1.3. DESCRIPCIÓN DEL OBJETO DE CREACIÓN

Nombre del Objeto de Creación designado para el sitio web es “Celebridades en San Luis”, surge por la temática de la página, ya que se relaciona con el cine, la moda, los shows artísticos y musicales, la televisión, la danza, entre otros espectáculos que es capaz de entretener al público. Con la creación de “Celebridades en San Luis” se lograr que los usuarios lectores se informan previamente de los shows artísticos y musicales, del teatro, la danza, la moda, entre otros espectáculos. Asimismo los usuarios tienen un fácil acceso al sitio con un propio dominio
 que es: celebridadesensl.com.ar. 
Objetivo o Fin de este portal se centró en la construcción de un sitio web dedicado al Periodismo de Espectáculos, con especial atención a las celebridades que desde otras provincias y países visitan San Luis. Se planteó establecer un nexo entre las creaciones artísticas y el público, además de impulsar la apreciación y comprensión cabal de los espectáculos y la formación de un espectador más preparado, elevando el nivel de los espectáculos populares. En otras palabras, constituir una fuente de información rápida, sencilla y efectiva para todos aquellos puntanos interesados en las noticias del espectáculo y sus personajes.
Equipo de Trabajo está conformado por dos alumnos de la carrera de Licenciatura en Comunicación Social con orientación a Producción Medial y Multimedial. En este grupo de trabajo existe una segmentación en las etapas de construcción del sitio web y una división de roles. Cada uno de los alumnos posee una etapa de construcción y un rol para desempeñar las actividades dentro del portal.

Desarrollo de las Etapas en la Construcción del Sitio Web está dividida por “Planificación” y “Concepción”, ambas fases son elaboradas por los alumnos tesistas que cumplen la función de ser “jefes” dentro del equipo de trabajo. En la etapa de “Construcción, visualización y testeo” se encuentra a cargo de la alumna tesista: Castro, Ivana Guadalupe, mientras que la de “Promoción” será realizada por el alumno tesista Vidal Sierra, Francisco Emmanuel.

En el caso de los Roles en la Producción de los Contenidos Digitales Informativos la alumna tesista Castro, Ivana Guadalupe cumple con la tarea de “Reportero Multimedial”, quién se enfoca en el video, en el audio y la gente que da vida a la historia, recolecta galería de imágenes para ilustrar, utiliza Podcast donde ocurre la historia y por último le importa la calidad de las interacciones y de la información. También tiene el rol de “Periodista Archivista-Investigador”, encargada de la base de datos, reportes, documentos, normatividad y le da sentido a esos datos.

El alumno tesista Vidal Sierra, Francisco Emmanuel cumplirá con los roles de “Editor del flujo de noticias”, quien se enfoca y ayuda a formar la historia como hipótesis para luego ser verificada y como “Creador de la historia”, se encarga en la historia que se busca,  actualiza los medios sociales y le concierne la cantidad de las interacciones e información.

No se define de forma explícita un perfil del Destinatario del sitio web, aunque en general se pensó en los usuarios que comprendan entre las edades de 18 a 35 años preferentemente de la provincia de San Luis. Un público relacionado con el interés de estar informado sobre el periodismo de espectáculos, entretenimiento y todo lo que involucra al espectáculo en sí. Los usuarios lectores pueden acceder a la información brindada a través del portal web, redes sociales y por el canal de YouTube. Además ellos tienen la posibilidad de participar en la Fan Page de Facebook para los sorteos y concursos.

En términos generales, se utiliza la clasificación propuesta por Lynch y Horton, (2000), para indicar que los destinatarios fueron internautas y principiantes o usuarios ocasionales. Por un lado en personas con un cierto grado de familiaridad con el medio — aunque no expertos en él — que se deslizan por las páginas para “hojear” los contenidos. Por otra parte, también se considera que muchos de los usuarios podían ser principiantes y no poseer experiencia en la utilización de aplicaciones multimedia en red. Por ello, se decidió que las páginas del sitio adoptaran una estructura sencilla y que la información pueda ser fácilmente localizable.

Contenido, “Celebridades en San Luis” brinda información actualizada de los espectáculos que llegan a la ciudad de San Luis incluyendo notas, entrevistas, videos y fotografías. Los internautas no solo acceden a la novedad sino que también “Celebridades en San Luis” permite interactuar a través de los medios sociales y se tiene la posibilidad de compartir en diferentes soportes tecnológicos.
En la comunidad virtual se brinda información constantemente, en frases de pocos caracteres, las mismas acompañadas con fotos o videos personalizados para difundir y crear en la mente del lector el sello que caracteriza al portal. De cierta forma se quiere lograr una participación activa, donde los usuarios lectores realizan preguntas por mensaje privado relacionadas con el espectáculo que se está difundiendo en ese momento y los próximos.
CAPITULO | DOS
……………………

SE ENCIENDEN LAS LUCES
2.1. RECONSTRUCCIÓN HISTÓRICA DE SITIOS WEB SOBRE ESPECTÁCULOS

Para poder construir un sitio web dedicado exclusivamente al periodismo de espectáculos resulta útil el poder observar el modo en que otras instituciones periodísticas online han resuelto su presencia en Internet. El recoger distintas experiencias a nivel local y nacional nos permite identificar: cuáles son sus objetivos principales, los temas en los que focalizan, abordaje y tipología de los contenidos, frecuencia con la que se actualizan y canales de participación e interacción con los lectores.
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1. NIVEL PROVINCIAL
En la ciudad de San Luis el poder determinar cómo esta modalidad de periodismo es abordada, nos permite dilucidar y contemplar todos aquellos aspectos que hasta el momento no son atendidos o considerados de interés para los ciudadanos puntanos. Por ello hemos tomado para el análisis a los siguientes medios:  El Diario de la República (http://www.eldiariodelarepublica.com), La Gaceta Digital (http://www.lagaceta-digital.com.ar) , San Luis 24 (http://www.sanluis24.com.ar), La Ciudad - El Diario de San Luis (http://diariolaciudaddesanluis.com), Periodistas en la Red (http://www.periodismoenlared.com), Cuyo Noticias (http://www.cuyonoticias.com.ar), La Punta San Luis (http://www.lapuntasanluis.com), Noticias de San Luis  (http://www.noticiasdesanluis.com.ar), San Luis Noticia   (http://www.sanluisnoticia.com.ar), SLSportweb  (http://www.slsportweb.com.ar), Reflejo Real (http://www.reflejoreal.com.ar) y Sprint Final (http://www.sprintfinal.com.ar).
En relación a “El Diario de la República” se observa que aborda esta temática a partir de una sección denominada “Espectáculos”
. Su primera edición se produjo a partir del año 2001 como un suplemento que permitió a los lectores estar informado de lo que sucederá en su ciudad y disponer de una guía virtual de actividades para su entretenimiento. Sus objetivos principales — en palabras del director encargado de su producción y redacción — fueron establecer una agenda de los espectáculos que se realizaban en la provincia, comentar los acontecimientos artísticos y culturales más relevantes y dar a conocer el pensamiento y las actividades de los artistas de San Luis, entre otros.

Los temas en los que se enfocan los periodistas para publicar las noticias se relacionan con la música, el teatro, el cine, la televisión, la literatura y las artes en general y la información es provista en la mayor parte de los casos por medios nacionales. El mensaje transmitido puede resultar un tanto agresivo por el tono y términos complejos que emplea. Su actualización sobre el espectáculo es diaria y complementan las noticias sólo con imágenes. Los lectores pueden participar opinando a través de los comentarios — previa fidelización mediante usuario y contraseña — que son eliminados si no respetan las normas establecidas en el Reglamento, o bien, desde las redes sociales como Facebook
 y Twitter
. 

Respecto de “La Gaceta, El diario digital de San Luis” su tratamiento del espectáculo se realiza a partir de la sección llamada “Agenda Cultural”
. Los temas publicados se relacionan con el teatro, música, danza, arte, museos, cursos y talleres. Los lectores pueden participar a través de comentarios, opiniones y/o respuestas. Este medio deja en claro que todo comentario u opinión enviada será de exclusiva responsabilidad de sus autores como así también las consecuencias derivadas de ellos. Frente a violaciones del reglamento de este espacio y/o transgresiones a leyes vigentes el periódico digital eliminará tanto el material relacionado con esas violaciones, como así también podrá eliminar y/o inhabilitar a los usuarios que los enviaron. Su actualización es regular y complementa las noticias solo con imágenes.

En cuanto a “San Luis 24”, el espectáculo se aborda a partir de la sección denominada “Agenda Cultural”
. La información que se publica trata sobre el teatro, música, arte en general, cine, seminarios, talleres y cursos. Los lectores pueden opinar y comentar a través de la red social Facebook, como también pueden interactuar a través del Fan Page, el cual recibe poca participación. Las noticias son actualizadas con una cierta periodicidad y se complementan con  imágenes en algunas noticias, ya que en otras solo aparece el texto. El sitio no permite que las noticias de la sección Agenda Cultural sea recibida en el correo, es decir que no hay una personalización de notas. 

Siguiendo con la descripción de los antecedentes, en el caso de “La Ciudad, el diario de San Luis” se tiene que este periódico web trata al espectáculo dentro de la sección denominada “Entretenimiento” incluyendo temas a nivel local, internacional y nacional que se relacionan con la música, teatro, arte y televisión nacional. Los lectores pueden comentar las noticias mediante el envío de formularios con datos tales como: nombre, website, e-mail y opinión, lo que sugiere un proceso de moderación previo a la visualización de los comentarios. Las publicaciones se complementan con imágenes y de realizan de forma periódica, tomándose en algunos casos de otros medios a los que citan mediante referencias textuales.
“Periodistas en la red”, por su parte es una publicación de carácter independiente. No posee una sección que especifique solo espectáculo sino que las noticias se encuentran entremezcladas con otras de carácter general. Aparecen además ordenadas de forma cronológica, pudiéndose especificar las  búsquedas de las mismas por fecha. Se complementan con imágenes y videos, se actualizan de forma regular y el lector no puede realizar ninguna opinión o comentario público pero sí privado a través del envío de emails. Su editor responsable se reserva el derecho o no de su posterior publicación.

 “Cuyo Noticias” es un periódico digital que trata al espectáculo a partir de la sección “Show”
, los temas que abordan son relacionados a la música, cine y teatro. Pero no es un sitio que solo de conocer noticias de espectáculos de la Ciudad de San Luis sino abarca a otras provincias como Mendoza y San Juan. Los lectores pueden realizar comentarios a partir de enviar un correo dejando el nombre completo, número de DNI y el número de teléfono, el mismo es para verificar la identidad. “Cuyo Noticias” deja en claro que los comentarios que incluyan mensajes violentos serán eliminados e inhabilitado para volver a comentar. Sus noticias se complementan con imágenes y se actualizan de forma regular.
Finalmente y en relación a los periódicos: “La Punta San Luis”, “Noticias de San Luis”, “Reflejo real”, “San Luis Noticia”, “SLSportweb” y “Sprint Final” que no incluyen al espectáculo como parte de sus contenidos informativos.
Algunos casos interesantes que se pueden mencionar además, son los de los blogs periodísticos: “La Vidriera
” y “Artistas puntanos
” creados en el año 2007 en el primer caso y 2009 en el segundo. “La Vidriera” surgió a partir de un programa radial con el mismo nombre, que se emitía por Siempre FM 101.5 de lunes a sábados en el horario de 14:00 a 16:00 horas y llegó a los trescientos programas aproximadamente. Su propuesta abarcaba la cobertura de noticias y entrevistas vía telefónica con figuras que llegaban a la provincia. “Artistas puntanos” difundía actividades artísticas de San Luis, generando un espacio exclusivo donde los artistas tenían la posibilidad de dar a conocer masivamente sus trabajos, interactuando con otros artistas a través de los foros, visitas guiadas, imágenes, videos, etc. En la actualidad ambos productos informativos no se encuentran disponibles puesto que el programa radial de “La Vidriera” fue levantado junto a su sitio web que permanece en línea en estado inactivo al igual que “Artistas puntanos” que en cambio se encuentra inaccesible.

2. NIVEL NACIONAL
A diferencia de lo que ocurre en la provincia es posible encontrar en nuestro país sitios web que se dediquen exclusivamente al espectáculo. Entre ellos cabe mencionar a: “Primicias Ya. El Diario del espectáculo” (http://www.primiciasya.com), “Rating Cero.com” (http://www.ratingcero.com/contenidos/home.html) y “Laubfal. Diario digital del mundo del espectáculo” (http://laubfal.com). 
“Primicias Ya, El diario del espectáculo” fue creado en el año 2005 con el objetivo de dar a conocer toda la actualidad de los famosos y la farándula. Previo a su creación era un sitio dedicado a la televisión argentina denominado “Televisión.com.ar”, fundado por el reconocido periodista de espectáculos Jorge Rial junto a un grupo de socios. 
Se actualiza diariamente y presenta las noticias más recientes con imágenes o videos, un breve resumen y la posibilidad de que el usuario pueda comentar y compartir en las dos redes sociales más conocidas y utilizadas. Posee secciones de videos destacados, encuesta del tema de la semana, rating del día, lo más visto, entrevistas, galería de imágenes, internacionales, las notas más leídas y más comentadas. Además es posible visualizar el Fan Page y los Tweets del sitio.
“Rating Cero, Noticias del espectáculo” fue creado en el año 2012, a partir de lo ideado por el periodista y conductor de televisión, radio y publicaciones gráficas, Samuel “Chiche” Gelblung, y actualmente posee como directores periodísticos a Rodrigo Lussich y Adrián Pallares, reconocidos profesionales de la ciudad de Bs. As. 
Su propósito es el de dar a conocer en las 24 horas del día, todos los chimentos, noticias, primicias, informes, números de rating, opinión, análisis y datos del negocio del espectáculo argentino. 

Cuenta con un menú de secciones que varía en función de los personajes y espectáculos más destacados del día, encontrándose al día 9 de junio las siguientes temáticas: Florencia de la V, Jorge Rial, Nazarena Vélez, Wanda Nara, Nicolás Cabré, Show Match y Celeste Cid. Las noticias más recientes se presentan en secciones destacadas tales como: top 10, rating top 10, notas de tapa y las más leídas, entre otras, y se complementan con imágenes, videos y el uso de etiquetas, que permite a los lectores acceder e informarse relacionado a un determinado personaje o espectáculo.
Finalmente, el sitio de “Laubfal, Diario digital sobre el negocio del espectáculo” fue creado en el año 2013 por la productora y periodista de espectáculos Laura Ubfal con el objetivo de dar a conocer la  información más importante del espectáculo.
Las secciones a las que se puede acceder son: Fue pasando, Teens, Teatro, Música, Cine, Internacionales, Rating, Publicidad y Legales. También se puede ingresar y participar en el Fan Page y  los últimos Tweets de su creadora. Las noticias se complementan con imágenes o videos y se actualizan de forma diaria.

2.2. BREVE RECORRIDO HISTÓRICO DEL PERIODISMO DE ESPECTÁCULOS 

El periodismo tradicional ha sufrido una transformación radical, desde el siglo XX y principios del XXI, esta es una nueva forma de periodismo con características como las noticias omnipresentes, el acceso global a la información, la cobertura instantánea, la interactividad, los contenidos multimedia y la extrema personalización del contenido. (Pavlik, 2006).
Como subgénero del periodismo, Ulanovsky (2005) tiene en cuenta al “periodismo de espectáculos”, también denominado “periodismo del corazón” o “prensa rosa”, es una rama que se caracteriza por brindar información del mundo del espectáculo, mezclando la crónica de los eventos con las críticas, a fin de que el público pueda formarse de un criterio en relación a una temática determinada. El autor señala que además se complementa con datos relacionados con la vida privada de las personas públicas.

El término “Espectáculo” está ligado a lo cultural por el principio de expresión humana y creación, destinado a manifestar públicamente un producto final. Su significado se refiere a toda función o diversión pública, aquello especialmente notable que se ofrece a la vista o a la contemplación intelectual. Tiene sus inicios en aquel espectáculo que formaba parte del debate cultural de fines del siglo XIX y principios del XX. El espectáculo era un elemento del periodismo cultural, del que posteriormente se separaría hasta llegar a ser lo que hoy es.

Siguiendo a este autor, el espectáculo, considerado de interés en el mundo periodístico, comenzó a formar parte de las  noticias en la década de los ‘80. Su finalidad específica era la de mostrar e informar sobre personalidades destacadas en relación a su actividad profesional, sin tratar ni cuestionar aspectos personales. Esta situación hacía que fuera muy difícil pertenecer a su mundo, ya que solo podían aflorar aquellas personas que tuviesen habilidades artísticas o intelectuales, como así también gracia y carisma. Esas personas que aparecían en los medios de comunicación se las denominó: famosos, personajes populares, personas públicas y los personajes del corazón, tiene que ver con cualquier tipo de persona que llame la atención del público, como la realeza, actores, actrices, deportistas, modelos, cantantes, etc.
En aquel entonces además, en el periodismo impreso, los títulos de las noticias se destacaban por ser “gancheros”, llamativos o atractivos y las fotografías buscaban el mejor perfil del galán o actriz, siendo descrito el lector — hombre o mujer — como hogareño, respetuoso de sus ídolos, aficionado al cine, teatro y radio, y consumidor de gran cantidad de revistas, aunque en muchos casos vergonzosamente decían que estas llegaban a sus casas a través del servicio doméstico.

Según el autor argentino Sirvén, (2010), el espectáculo en la Argentina está entre las múltiples formas que la creatividad humana asume para expresarse. Las artes del espectáculo son las más atractivas y capaces de convocar a multitudes tanto o más densas que las reunidas por el deporte o la política. Se entiende esas artes desde las más antiguas — como lo es el teatro, la música, el canto y la danza — hasta las manifestaciones actuales que se sirven  de la tecnología —video, hologramas —, son las más estrechamente vinculadas a  nuestra naturaleza dual. Indagar lo desconocido es tarea suprema, en la que compiten científicos y artistas, por lo general estos últimos resultan los más avanzados.

Más tarde, en la década de los ´90 y con el surgimiento de las telecomunicaciones, Internet y la informática, encontró uno de sus mejores difusores. Debido a que pudo complementar sus tradicionales funciones a partir de las características brindadas por Pavlik (2006), entre ellas:

· Amplitud de Modalidades Comunicativas: En este nuevo entorno mediático la información puede sacar partido de las modalidades comunicativas que incluyen en la redacción de las noticias, además del texto e imágenes, el audio, el vídeo, los gráficos, el video de 360° y la animación. Estas son posibilidades que le permite al periodista dar información de la mejor manera que convenga y dejar de estar limitado por los medios analógicos. 
El video digital aunque no sea nuevo, ha alcanzado la madurez y está en camino de volverse importante no sólo para la producción sino también para la narración, a medida que los espectadores tengan acceso directo al video en formato digital. Una nueva generación de aparatos de captación de imagen y sonidos — nuevas cámaras y micrófonos en 3D, imágenes de alta resolución de satélite por sensor remoto, entre otros — abrirán un abanico de posibilidades al alcance de los creadores de imágenes y de video, ofreciendo opciones que irán desde las visiones panorámicas a entornos de tres dimensiones.
· Hipermedia: Gracias a los enlaces permiten establecer conexiones en línea con otras noticias y elementos multimediales tales como: audios, vídeos, gráficos y sitios web, entre otros. La multimedia es una técnica narrativa de los nuevos medios, este término se refiere a la creación de objetos digitales en videos con movimientos completos y audios. Los hipermedias requieren o al menos permiten una audiencia mucho más activa y participativa, ya que esta técnica narrativa supone básicamente la extensión de los objetos digitales, desde las relativamente estáticas páginas web hasta el video digital. Esto les permite a los periodistas y a creadores de contenidos añadir nuevas capas de contenidos y crear elementos interactivos e hiperenlaces de videos en movimiento.

· Participación de la Audiencia: Una participación que es potencialmente mucho mayor en la red, dado que el Internet es un medio de comunicación más activo que pasivo, a diferencia de los medios analógicos. Una de las maneras para aumentar la participación es a través del relato informativo incorporando representaciones tridimensionales de lugares reales y favoreciendo la aparición de nuevos medios de comunicación tales como el chat, los comentarios y las redes sociales.

· Contenido Dinámico: Los contenidos informativos son mucho más fluidos o dinámicos en la red, lo que permite que la información puede ser obtenida en tiempo real o bajo el requerimiento del usuario lector. Las audiencias no están dispuestas a esperar, quieren saber ahora mismo la noticia y al mismo tiempo exigen que la información sea lo más actual posible y que puedan obtenerla a través de Internet, el cual da más contenidos informativos cada día y gratis en su mayoría.
Los contenidos informativos del ciberespacio están sufriendo una evolución marcada por tres fases: la primera es que los periodistas digitales se limitan básicamente a reciclar o republicar contenidos. En una segunda fase, los periodistas crean contenidos mediales originales con adhesiones a enlaces de videos, animaciones y sonidos, también a otros sitios web con posibilidades interactivas. Asimismo, el lector selecciona contenidos mediales diferentes de manera que personalizan la información que desean obtener. La tercera, integra los contenidos informativos diseñados exclusivamente a sitios web, en tanto nuevos medios de comunicación y con frecuencia cada vez más especializada.
· A Medida: Las noticias en un entorno electrónico y digital se pueden dar a medida o de forma personalizada de un modo que no es posible en otros medios. Esta personalización del periodismo digital ofrece a la audiencia que pueda seleccionar los contenidos que desea ver, en el momento, formato, medio y plataforma tecnológica que desee. Permitiendo que el lector tenga una visión del mundo mucho más contextualizado, multidimensional y con más carácter que las noticias que se narran en los medios impresos.
Para Pavlik, (2006), los nuevos medios están transformando el periodismo de cuatro maneras: en primer lugar inexorablemente como consecuencia de las tecnologías de los nuevos medios que están surgiendo. En segundo lugar, en la era digital se reorganiza el modo en que ejercen su trabajo los periodistas. En tercer lugar, la estructura de la redacción y de la industria informativa sufre una transformación radical. Y por último, los medios están provocando una redefinición de las relaciones entre las empresas informativas, los periodistas y sus diversos destinatarios.

El aprovechamiento de todas estas características significó hacer una forma de periodismo diferente: el “periodismo digital”, en el que la escritura, edición e inmediatez en la comunicación pueden derivar, desde una visión ya no tan ventajosa, en la emisión incorrecta de información. Las muertes falsas de famosos en Internet son un claro ejemplo de los engaños en los que se puede incurrir, cuando no se corrobora la información antes de su publicación.

Para el autor Seni Medina, (2010), el acelerado desarrollo tecnológico facilitó la participación ciudadana en la producción de la agenda informativa de los principales medios. Las preferencias y los gustos por los contenidos han cambiado, se han especializado y segmentado las audiencias, pero aun predomina el entretenimiento y la información sobre los espectáculos.

En la actualidad el periodismo del espectáculo ha cambiado el centro de su atención original y se encuentra abocado al mundo de la farándula, un término empleado por los autores peruanos Ayala & Huamán (2000) para describir a un grupo de estrellas locales — actores, actrices, productores de televisión, bailarinas, cantantes, entre otros — que se autoproclaman como artistas, aunque muchos de ellos tengan un largo camino por recorrer para convertirse en este tipo de figuras. En nuestro país particularmente, cualquier individuo sin gracia puede aparecer en los medios, aparentando ser una estrella, viviendo un corto momento de gloria y luego desapareciendo, puesto que carece de condiciones que lo conviertan en una estrella respetada.

Vargas Llosa, (2012), se pregunta: ¿De qué manera ha influido el periodismo en la civilización del espectáculo y ésta en aquel? El autor peruano responde que la frontera que separaba tradicionalmente al periodismo serio del escandaloso y amarillo fue perdiendo nitidez, llenándose de baches hasta en muchos casos evaporarse, al extremo de que en nuestros días es difícil establecer aquella diferencia en los distintos medios de comunicación. Una de las consecuencias de convertir el entretenimiento y la diversión en el valor supremo de una época es que en el campo de la información, esto va produciendo también un trastorno oculto de las prioridades: las noticias pasan a importantes y secundarias sobre todo, y a veces exclusivamente, no tanto por su significación económica, política, cultural y social como por carácter novedoso, sorprendente, insólito, escandaloso y espectacular. 

El periodismo de la actualidad busca entretener y divertir informando, con el resultado inevitable de fomentar, gracias a esta sutil deformación de sus objetivos tradicionales, una prensa también light, ligera, amena, superficial y entretenida que en los casos extremos, si no tiene a la mano informaciones de esta índole sobre las que dar cuenta, ella misma las fabrica.

No está en el poder del periodismo por sí solo cambiar la civilización del espectáculo, que ha contribuido a forjar. Ésta es una realidad enraizada en nuestro tiempo, la partida de nacimiento de las nuevas generaciones, una manera de ser, de vivir y acaso de morir del mundo que nos ha tocado, a nosotros, los afortunados ciudadanos de estos países a los que la democracia, la libertad, las ideas, los valores, los libros, el arte y la literatura de Occidente nos han deparado el privilegio de convertir al entretenimiento pasajero en la aspiración suprema de la vida humana y el derecho de contemplar con cinismo y desdén todo lo que aburre, preocupa y nos recuerda que la vida no sólo es diversión, también drama, dolor, misterio y frustración.

Los aspectos que implican convertir la información en un instrumento de diversión es abrir poco a poco las puertas de la legitimidad a lo que antes, se refugiaba en un periodismo marginal y casi clandestino: el escándalo, la infidencia, el chisme, la violación de la privacidad, cuando no en los casos peores a la calumnia y la mentira.

2.3. PERIODISMO DIGITAL DE ESPECTÁCULOS Y EL PERFIL DEL PERIODISTA DIGITAL
Para saber crear historias online hay que ser periodista y especializado en espectáculos. La diferencia entre el periodismo digital y el tradicional, no sólo está  Internet en su totalidad sino en la coexistencia de la escritura, el audio, la imagen fija y en movimiento. Presentar las noticias online tiene tres rasgos exclusivos: primero, convive la fugacidad de radio y televisión con la permanencia de lo impreso. Por otro lado, los lectores conforman una “masa móvil” que cambia durante el tiempo en que son presentadas las noticias online. Y por último, se suma la capacidad de conservar la información en un archivo infinito. (Orione, 2006)
El periodismo digital es aquel que utiliza conocimientos del periodismo tradicional y los combina con la tecnología para reportar, analizar o compartir información con una audiencia cada vez más mundial. La tecnología no sólo ha creado nuevos modos de difundir información, sino también ha cambiado casi por completo el trabajo diario de un periodista. Internet no solo permite contar historias de forma creativa sino que facilita presentar historias a un número masivo de personas. Un artículo o un video en la web pueden cambiar el discurso sobre la noticia con rapidez.  (Watlington, 2011).

Tal como lo afirma Pena de Oliveira, (2009), hacer periodismo digital u online es igual que realizar prensa en revistas, diarios, radio o televisión, sólo cambia la tecnología que se utiliza para informar y comunicar.

Concebido por Salaverría, (2001:323), como “la especialidad del periodismo que emplea el ciberespacio para investigar, producir y sobre todo difundir contenidos periodísticos” el periodismo digital es una de las tantas tecnologías que de forma innegable, han originado, creado y expandido nuevos formatos y soportes comunicativos. (Sánchez Lobato & otros, 2006). 
Blogs, plataformas alojadas e independientes, redes sociales en Facebook y Twitter, son entre tantas, las diversas posibilidades de su implementación. Los blogs se caracterizan por ser sitios web periódicamente actualizados que recopilan cronológicamente textos y/o artículos de uno o varios autores, (Blogger, 2014); las plataformas alojadas o independientes permiten el alojamiento de información, en el primer caso encargándose de la ubicación física del contenido y en el segundo, brindando una cuenta con un proveedor tercero de hosting web. (Mengual, 2010).
Las redes sociales han llegado para quedarse. Según la Universidad de La Punta (2014), la filosofía 2.0 que subyace en cada una de las redes sociales existentes y es que convierten al ciudadano en generador de contenidos. Esto ha revolucionado fundamentalmente la manera en que los medios masivos de comunicación se relacionan con el público: la comunicación unidireccional ha dado paso a la comunicación bidireccional. Entre los medios sociales encontramos Facebook (http:www.facebook.com) permite compartir fotos  y videos, así como interactuar con la información subida por otros a través de los comentarios, (Facebook, 2014) y Twitter (http://twitter.com) permite a sus usuarios escribir pequeños textos de hasta 140 caracteres que pueden ser leídos por cualquiera que tenga acceso a su página. (Polo, 2009). 
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YouTube, se cataloga como un medio social multimedia, en esta plataforma se realizan las relaciones a través de videos. Fue fundada en 2005 y la clave de su éxito radica en su sencillez de uso, cambiando el modo de consumir material audiovisual. YouTube es un canal abierto, no es necesario registrarse para visualizar material, pero si se desea subir vídeos es necesario estar registrado. Cuando el usuario se registra le asignan un canal propio, un espacio único que tendrá la plataforma para subir sus videos.

En Internet existen contenidos de origen dudoso o desconocido, es fundamental que todos los periodistas evalúen de manera crítica la información que obtienen en la red. También es importante contrastar la información digital con otro tipo de fuente y no confiar nunca exclusivamente en ella para un artículo, de la misma manera que debería evitarse, depender de una sola fuente para cualquier noticia. (Pavlik, 2006).
No importa el medio para el que se trabaje, el espacio virtual se ha convertido en una herramienta indispensable para cualquier periodista. (Cobo, 2012). La red integra y supera a todos los demás y da origen a  nuevas capacidades expresivas. (Salaverría, 2008). El periodismo de espectáculos particularmente, genera efectos afectivos y cognitivos en los lectores puesto que éstos se identifican con los artistas y desean conocer sus proyectos, logros, escándalos, etc. (Pena de Oliveira, 2009).

En este medio y con estas características, un periodista digital no sólo debe cumplir con lo requerido de por sí en su labor profesional, esto es, seleccionar y jerarquizar la información presentando una visión de la realidad, contando con determinación, tenacidad, olfato para la noticia, integridad, credibilidad, pasión y desconfianza suficiente para investigar y corroborar los hechos. (Navarro Zamora, 2006). 

Un periodista digital debe poder hacer frente a las características del medio digital, y esto le demanda producir con tecnologías diversas, escribir, complementar la noticia e interactuar con un lector mucho más activo, de un modo diferente. En síntesis, el periodista, como comunicador, experimenta un cambio en los paradigmas de su profesión,  (Orihuela, 2014) que producen como resultado: nuevos medios, nuevos usuarios y los convierte a su vez en nuevos profesionales. (Jódar Marín, 2010). 
Cuando se trata de espectáculos además, el periodista, de acuerdo a Navarro Zamora, (2006), se encuentra aún más exigido, puesto que la mayoría de las actividades ocurren de noche y terminan en muchas ocasiones en la madrugada. Las noticias cubiertas desde el medio digital pueden abordar diversos hechos tales como la llegada de un artista al país, el lanzamiento de un disco, críticas de arte, el estreno de una película, la exposición de una obra o la relación entre un artista y alguien más, de formas atractivas y novedosas, como solo lo puede ofrecer este tipo de medio.

CAPITULO | TRES
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SE ABRE EL TELÓN
3.1. CONSTRUCCIÓN DE UN SITIO WEB 
Los sitios web son estructuras de información como tantas otras, que aportan las características que le son propias como: la hipertextualidad, la forma gráfica, el acceso y la interactividad. Las distintas etapas que forman parte de la creación y puesta en marcha de un sitio web involucra la aplicación de una serie de actividades, a las que diversos autores refieren, en muchos casos, con similares características y sutiles diferencias. Tomando los aportes de García de León (2002) y otros autores se puede mencionar las siguientes:
1. “PLANIFICACIÓN”
Para García de León (2002), esta primera etapa permite establecer, a partir de la conformación de un equipo multidisciplinar de trabajo, con un líder que lo guíe y en constante comunicación e interacción, cuál será la misión del sitio que se desea realizar, qué objetivos ayudarán a cumplirla, cuál será su audiencia real y potencial, cómo se puede delinear y diseñar un plan de trabajo en pos de cumplirla.
Los miembros a cargo son los responsables de todas aquellas estructuras no visibles que hacen la operatividad del sitio. El equipo se basa en la convergencia de saberes, experiencias y mantener una constante comunicación. Es importante establecer cuál será la misión, formular la misma por escrito, discutirla y perfeccionarla. También se debe establecer los objetivos que cumplan con la misión, es posible que estos se modifiquen con el tiempo pero es importante que se establezcan como referentes para el trabajo y la acción futura. 
Un sitio web debe estar orientado a servir a las necesidades de sus usuarios. Se debe conocer la audiencia real a la cual se dirige el sitio web, buscar, identificar y conocer los usuarios potenciales. Toda página presenta información útil a los intereses de la audiencia a la que se dirige y declara sus objetivos. Es importante conocer la primera audiencia destinada y contemplar otras audiencias posibles, cada día es más frecuente que los sitios web presenten accesos por perfiles donde toman en cuenta los distintos intereses de los usuarios que visitan el sitio.

Es necesario establecer y diseñar un plan de trabajo, un camino tentativo que sirva de guía a las acciones futuras del equipo. Este plan de trabajo estará presente a la hora de estructurar la información, seleccionar contenidos, elaborar, dar forma a los documentos o textos y evaluar la gestión en su conjunto.

Para la autora Santos, (2014), en esta etapa existen algunas estrategias en la planificación de un sitio web que permiten organizar la tarea de diseño, desarrollo e implementación de proyectos web. Primero se debe pautar un plan de acción que ordene las actividades, priorice los objetivos y despeje el horizonte de su tarea como planificadores. Este plan de acción debe responder: 
A) ¿De qué trata el sitio web? – Se sitúa frente a la necesidad de definir el producto, campo de trabajo y misión institucional.  Delimitar la temática, permite al usuario identificar no solo los contenidos que tendrán acceso sino a los que no estarán incluidos.
B) ¿Cuáles son las motivaciones? – Implica identificar los intereses que motivan a desarrollar un sitio web para compartir luego. Reconocer los motivos y las necesidades que están por detrás de la creación de un sitio web facilita muchas herramientas.

C) ¿A quién va dirigido? – Los posibles públicos para un sitio web son casi infinitos: adolescentes, profesionales, aficionados y curiosos, pero todos son convocados con el mismo interés. Al reconocer las características del usuario destinatario, el sitio web ajusta su discurso y recursos aplicados, elaborando y reelaborando las estrategias comunicacionales.
D) ¿Cuál es el diseño más apropiado? – Establecer cuáles son las estrategias de diseño y difusión más apropiada para el desarrollar el sitio y captar usuarios. Poner en funcionamiento un sitio web requiere la puesta en relación de varios elementos: selección del tema, identificación de intereses y reconocimiento de los usuarios, con esto se puede comenzar a desarrollar el diseño del sitio.

E) ¿Cómo se organiza la información dentro del sitio? – Es importante  relevar la información disponible, clasificarla y decidir un criterio de recorte de los datos. Para clasificar y agregar información al sitio es importante elegir criterios razonables, es esperable de un sitio web que tenga distintas secciones y subsecciones, donde el usuario pueda acceder a la información agrupada por afinidad, especificidad y pertinencia.
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Cabe aclarar que todo sitio debe ser actualizado con frecuencia, agregando entradas y contenidos de forma sistemática. Esto es algo que los usuarios detectan rápidamente, una página abandonada es como un diario viejo. La página web debe ser de rápida navegación, fácil de cargar y mostrar información pertinente al tema.
2. “CONCEPCIÓN”
García de León (2002), en la segunda etapa implementa y ejecuta la construcción del sitio web, en función de lo planificado en la etapa anterior. Esta construcción debería considerar criterios de calidad y formato gráfico. Según manifiesta esta autora, dentro de los criterios de calidad de un sitio web los aspectos a considerar relevantes y específicos de la información ubicada en la red y no de la información impresa tradicional, es a partir de los siguientes puntos:
· “Accesibilidad”: El principal objetivo es que cualquier usuario acceda a los contenidos del sitio y permitirle la navegación para realizar las acciones deseadas. Los sitios web accesibles no solamente facilitan el acceso de sus contenidos a usuarios, sino que posibilitan que todas las páginas de un sitio puedan ser consultadas por gran cantidad de personas que no requieren de conocimientos ni computadoras con características técnicas especiales para hacerlo. 
Pensar el diseño y la arquitectura de una página web de modo tal que la misma cumpla ciertos requisitos de accesibilidad implica tener en cuenta muchos factores, como por ejemplo el tipo de contenido, el tamaño y la complejidad de la página web, y también las herramientas tecnológicas con las que será desarrollada. Lo que es indispensable es considerar las características de accesibilidad al momento de desarrollar la página, dado que una vez hecho el desarrollo suele ser muy costoso hacer modificaciones sustanciales.
·  “Usabilidad”: Es el término que se utiliza para analizar la mejor forma de diseñar sitios web para que los usuarios puedan interactuar con ellos de la forma más fácil, cómoda e intuitiva posible. También hace referencia al tiempo, esfuerzo y capacidad que el sitio demanda del usuario lector para que éste alcance un determinado nivel de adaptación al mismo. Ayuda a que esta tarea se realice de una forma sencilla analizando el comportamiento humano y los pasos necesarios para ejecutar el trabajo de una forma eficaz.
Otero & Maglione, (2014), dan a conocer que entre los principales beneficios de usabilidad se encuentran: los nuevos usuarios deben poder desarrollar una interacción efectiva con la página sin necesidad de mucho esfuerzo, eficacia y eficiencia de la página web y por último la necesidad de que el usuario cuente con varias vías para encontrar una información o realizar las acciones que desea. La Usabilidad de un sitio web está determinada por sus contenidos, entre más cercanos estén al usuario, mejor es la navegación por el mismo y más acertada será la experiencia al enfrentarse a la pantalla.
· “Interactividad”: Es considerada la diferencia más notoria de la web con relación a los viejos medios de comunicación, (Canavilhas, 2007) puesto que permite al usuario dirigir la toma de contacto con la información y administrar la forma de acceder a los contenidos de acuerdo con sus expectativas. En un medio como Internet y, más específicamente, en la web, una enorme cantidad/diversidad de información está a la distancia de un clic. Los usuarios necesitan información y los medios procuran satisfacer esas necesidades. La interactividad es una de las características que mejor define al periodismo digital. Es un concepto muy usado en la actualidad pero con acepciones muy disímiles.

Por un lado la interactividad selectiva, implica que el lector interactúe con la información ya dispuesta por el medio, pudiendo elegir a qué contenidos exponerse y cuándo. El lector es aquí un receptor activo que controla el ritmo y la secuencia de la comunicación. Por el otro, la interactividad comunicativa, alude a las distintas posibilidades de expresión y comunicación que tienen los lectores con los periodistas del medio, con otros lectores y con personajes de la actualidad a través de foros, chats, e-mail con editores, entre otros. El lector es aquí productor de contenidos. (Rost, 2006)
· “Credibilidad”: Es la capacidad que tiene un sitio de ser reconocido por los usuarios como un lugar de información que posea datos que pueden ser utilizados, sin tener dudas sobre su autenticidad. La credibilidad de la que gozan los sitios web de información gana en el terreno de redescubrir el valor de las noticias a la hora de afrontar la competencia en el terreno digital.
La actualización permanentemente de los contenidos de información es sin duda una opción que permite competir con medios que responden a un modelo de flujo como la radio y televisión. Algunos sitios web indican el horario en que actualizan su página de inicio o portada, lo que permite que los lectores puedan percibir información y seguirlas de forma cronológica.
· “Navegabilidad”: Refiere a la facilidad con la que el lector puede identificar y desplazarse por los contenidos de un sitio web. La navegabilidad se favorece brindando una estructura del sitio, que consiste en su organización interna, la categorización de los contenidos en niveles de importancia y su disposición simple, clara y estable, facilitando la búsqueda de información de los usuarios. (Otero & Maglione, 2014).

Se debe considerar además, la forma de lectura no secuencial de los contenidos que obliga a redactarlos de forma breve, concisa y puntual, estructurándolos de manera tal que permitan una visión general en una primera instancia y una visión más profunda mediante el acceso a enlaces. Los títulos deben ser claros y directos, y deben vincular a otros textos dentro y fuera del sitio web. Las frases deben ser cortas, simples y claras, redactadas en estilo directo. Se deben redactar también buenos textos de anticipación que le den al usuario el mayor número de elementos para saber a qué información puede acceder si elige seguir navegando. La estructuración adecuada de la información es tan importante como los contenidos de sí mismo. La hipertextualidad es el recurso clave para el establecimiento de estas estructuras. La lectura en la web no es secuencial y se debe suministrar las formas adecuadas para que la navegación sea directa y eficaz.
Para finalizar, en cuanto al formato gráfico del sitio web, cabe mencionar que este debe estar centrado en el usuario y su accesibilidad, crear la lógica visual que represente y optimice la lógica de la estructura de los contenidos. El equipo de trabajo establecerá la forma más apropiada de presentar la estructura acordada, fijando los criterios ergonómicos básicos, la estructura de la página principal del sitio — también llamada Home Page —, la forma de navegación — como barra lateral u horizontal, menús desplegables o simples, barra de navegación, entre otros — la presentación gráfica de los distintos niveles y áreas temáticas dentro de la estructura, los recursos gráficos necesarios para el sitio web — logotipo, iconos, imágenes, etc. — con miras al establecimiento de una identidad visual corporativa y la paleta de colores, tipos de letras a usar y sus tamaños, la cabecera y los pies de páginas de cada página. Establecer estos criterios gráficos guiará la construcción de una primera versión del sitio.

.3. “CONSTRUCCIÓN, VISUALIZACIÓN Y TESTEO”
Consiste en la construcción de un prototipo del sitio en función de la etapa anterior, la cual es, su concepción. La construcción del sitio web se sustenta tanto en los recursos visuales como auditivos, la normalización de cada nivel y la relación entre ellos. Además debe corroborar el cumplimiento de los contenidos, estructura de la información, formato gráfico y criterios de calidad. 

Una vez creado el prototipo del sitio toma forma el proyecto ideado, se debe realizar una corroboración de cada nivel y las relaciones entre sí. También hay que chequear el cumplimiento de las pautas acordadas anteriormente, en cuanto a contenidos, estructura de la información, formato gráfico y criterios de calidad, como así mismo se pueden modificar algunas pautas acordadas.
En esta etapa se debe construir una página principal o de acceso que constituye la puerta de entrada a toda la estructura desarrollada y propuesta. Desde esta página se debe poder visualizar la estructura completa del sitio web. Así mismo debe contener datos completos del sitio, nombre, lsotipo, datos de los responsables, dirección, correo electrónico, derechos del autor, fecha de actualización y breve explicación de su propósito. 
Las opciones de navegación deben ser claras y de formato constante, de acuerdo al criterio de navegabilidad mencionado en la fase anterior. Para poder recorrer el sitio sin perderse es necesaria una barra de navegación y un buscador interno que brinde orientación al usuario. Las páginas de un sitio web deben poseer una identidad visual, una imagen que permite su identificación y asociación, no sólo a partir de un logotipo o del uso de determinados colores. Las páginas web deben considerarse una extensión del grupo de trabajo que los crea, un espacio de representación corporativa. 
Se debe tener en cuenta si el usuario sabe dónde está, puede ir a la página que lo llevó a la actual y sí tiene acceso directo a la página a esta, puede acceder al resto del menú y al nivel anterior inmediatamente; y le es posible abrir diferentes links desde una página. La identidad visual del sitio debe ser una imagen homogénea, que permita identificarlo y asociarlo, no sólo desde el logotipo o el uso de los colores sino también la ubicación de los íconos en el mismo lugar. Las páginas web deben considerarse como una extensión del equipo de trabajo que los crea.
En síntesis, se trata de recrear una experiencia de navegación agradable al usuario, poner a su alcance la información necesaria de espectáculos y celebridades, permitir la consulta del sitio web a la mayor cantidad de público mediante la compatibilidad con diferente equipamiento de tecnologías.

Finalmente y para evaluar el éxito de la construcción es necesario corroborar su funcionamiento de acuerdo a los objetivos que se plantearon en su planificación y concepción. Además, sería ideal que se evalúe con los usuarios próximos considerados audiencia destinada, puesto que permitiría conocer cómo interactúa el usuario con el sitio.
4. “PROMOCIÓN”
Tiene presente que un sitio web es un espacio de acción para un producto, un ámbito a ser cuidado y promocionando como una herramienta más de marketing. Independientemente de la naturaleza de un sitio — sea este institucional, comercial, informativo o de entretenimiento —, su objetivo final es que sea visitado por los usuarios interesados en el contenido que se ofrece. La promoción de la página creada consiste en organizar las estrategias de su difusión para darla a conocer al público potencialmente interesado. También debe responder a un plan, en el que existen muchas formas de efectuar tareas las cuales todas deben coexistir  y ninguna debe ser descartada. 
Entre las tareas más importantes que hacen a la promoción se destacan:
A) Registro en buscadores y directorios: Este tipo de registro garantiza algunos criterios de tematización así como cierto rigor en los resúmenes y categorización. Gran parte del trabajo de promoción se efectúa en la etapa de construcción cuando se pone en práctica aquellos criterios de calidad que optimizan la recuperación, como asignación de meta contenidos, textos alternativos en las imágenes.
B) Incorporar el mensaje corporativo al sitio web: Es deseable añadir la URL del sitio en todos los documentos como en textos, e-mail, carátulas de informes, publicidad en todos los medios y en la papelería en general. El eje de la promoción del sitio a través de la URL, dirección de un sitio que equivale a su marca, es recomendable que una dirección sea sencilla, fácil de memorizar, y que guarde relación con la denominación de la temática de los espectáculos fuera de Internet. Así como enviar reseñas a publicaciones del área presentando el sitio web y hacerlo presente en eventos, congresos, ferias, exposiciones y convenciones.
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C) Intercambiar anuncios gráficos denominados banners animados: Es posible intercambiar banners con sitios que se consideran relevantes y prestigiosos. Es importante no colocar banners por obligación si no hay criterios de calidad detrás de esa decisión. El banner como parte de la marca debe evocar la estética del sitio web, ser claro, quedar asociado rápidamente a la identidad visual de la página web, la imagen deber ser liviana y no pesada, para que no dificulte la carga.
D) Envío de e-mail a lectores suscritos: En este sentido enviar a través de alertas RSS a los lectores suscritos la información a medida que se va actualizando el sitio web. 
La promoción off-line de un sitio web está relacionada con las estrategias de difusión de otras páginas. Algunos de ellos son: A) Envió de gacetillas de prensa a medios de comunicación de la provincia de San Luis. B) Asignar palabras claves para la búsqueda del sitio y descripción del sitio en otros portales. C) Presentación pública del portal con invitaciones a medios de comunicación de ciudad y zona de influencia, como así también a artistas, autoridades y productores locales.
5. “EVALUACIÓN”
La evaluación resulta un factor esencial tanto en la construcción, ejecución y mantenimiento de un sitio web. Se trata de una actividad que se efectúa en forma constante, a lo largo de todas las etapas del proyecto web. Es necesario que una vez que la página esté en línea, la evaluación continúe de forma sistemática, con el fin de garantizar su vigencia y calidad. La información obtenida a través de las diferentes formas de evaluación permite confrontar la planificación y concepción del producto, identificar carencias de contenido, diseño y actualización. 

Además conocer las dificultades operativas y de navegación, saber el impacto que causa en los usuarios, como las páginas más exitosas o menos visitadas. Por otro lado, identificar necesidades no contempladas hasta ahora, optimizar y establecer nuevos perfiles de usuarios como así también conocer el comportamiento del sitio frente a las herramientas de recuperación de información. 

Existe una evaluación que se efectúa a lo largo de las etapas anteriores, donde el equipo de trabajo confronta aquello que se propuso crear, que planificó y concibió con el producto que está en curso. Al crear el sitio web corresponde un análisis global que atienda a su calidad y cohesión: ¿Cumple la misión que inicialmente se le asignó? ¿Tiene los contenidos pensados? ¿Han sido estructurados con claridad y calidad? ¿Posee un formato gráfico adecuado? ¿Posee una identidad visual corporativa? ¿Tiene dificultades de operatividad? ¿Sigue las pautas de calidad establecidas? ¿Están funcionando los enlaces internos y externos? ¿Existen carencias? ¿Cuáles?

6. “PUESTA AL DÍA Y EVOLUCIÓN”
El mantenimiento y la actualización son tan o más importantes que el crecimiento en términos de número de páginas o enlaces, sobre todo si estas incorporaciones no son cuidadas. Tal como la evaluación y a consecuencia de ella, se debe crear un plan de mantenimiento y desarrollo que contemple los resultados de la evaluación y el cumplimiento de los objetivos del sitio y el equipo de trabajo que le dio origen. 

También se debe contemplan el perfeccionamiento y la adopción de nuevas formas, técnicas como de contenido, para optimizar las prestaciones brindadas. Es importante determinar dentro del equipo de trabajo: ¿quién actualiza? ¿Qué se actualiza y cada cuánto tiempo?; ¿qué información se revisa? ¿Quién la revisa y cada cuánto tiempo?; ¿qué información es de actualidad? ¿Quién la incorpora y cómo?; ¿dónde se almacena después? Y ¿cómo se la recupera?

La actualización y el desarrollo de un sitio web es la prueba de su credibilidad más allá del impulso inicial de su creación es también la garantía de su vigencia.
Además de las etapas de construcción del sitio web, implica considerar en este capítulo los roles de los periodistas de espectáculo digital y la producción de contenidos informativos en Internet.
3.2. PRODUCCIÓN DE INFORMACIÓN DE ESPECTÁCULOS EN INTERNET
La producción de contenidos informativos para la Web requiere de la utilización de distintos tipos de géneros periodísticos y el ejercicio de diversos roles por parte del periodista de espectáculos.

Para la autora Watlington (2011) la redacción digital es la composición de textos escritos. La era digital ha traído a la web un sinnúmero de escritores con diferentes niveles de conocimiento en el área de la escritura. En el medio impreso el periodista escribe para el lector, pero al escribir para Internet uno tiene que enfocar su redacción al lector que le gusta explorar y navegar por páginas web.

Hacer periodismo en la web significa investigar, escribir y editar para un nuevo soporte. Internet no es un nuevo medio, sino que implica muchos medios distintos, es abarcativo y apropiado. Para le periodista redactar en la web debe tener en cuenta la fugacidad y la permanencia. Una noticia de último momento aparece en el portal como un flash, pero al mismo tiempo la noticia permanece y es guardada en el archivo virtual. 

La rápida evolución de los medios de comunicación y de las rutinas periodísticas en todo el mundo ha planteado nuevas tendencias en el uso y empleo de los géneros periodísticos. Para el autor Velásquez Ozza, (2011), los géneros periodísticos son aquellas modalidades de creación lingüista destinadas a ser canalizadas a través de cualquier medio de difusión colectiva. El concepto de géneros periodísticos fue utilizado inicialmente por Jacques Kayser en 1952, quién veía en él uno de los criterios para la clasificación de los contenidos de la prensa.

La teoría de los géneros periodísticos se presentó como un método seguro para la organización pedagógica de los estudios universitarios sobre periodismo. La redacción informativa es el conjunto de reglas para la disposición y construcción de discursos que producen en el público efectos persuasivos. Por su propio carácter de inmediatez, los medios audiovisuales y los nuevos medios como el Internet, prefieren cultivar los contenidos de género informativo, de opinión e interpretativo. (Velásquez Ossa, 2011)
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Entre la tipología de contenidos que se proponen para el sitio, que derivan de los tradicionales géneros y que permitirán dar color a las noticias y cautivar al lector. De acuerdo a Orione, (2006) y otros autores, se tiene en cuenta los géneros periodísticos informativo, de opinión e interpretativo.
1. GÉNEROS PERIODÍSTICOS INFORMATIVOS
· “Noticia”: Es definida como el relato de un acontecimiento de actualidad que suscita el interés del público. El periodista tiene la responsabilidad de narrar con la mayor objetividad y veracidad posibles cómo se han producido esos acontecimientos o hechos. Se pueden dividir en noticias del día, — son las más llamativas para cada medio periodístico —, de segunda línea — son las noticias atemporales, pueden ser publicadas un día más tarde sin demasiada pérdida para el lector — y notas de actualidad — aunque traten temas del momento son más extensas y elaboradas que las noticias del día. 

Hay rasgos que permiten definir la noticia: A) Selectividad, es todo lo que le sucede a un famoso, a un político, es más noticia que la mayoría de los hechos que le ocurren a las personas comunes. B) Cantidad, es noticia lo que afecta a muchas personas. C) Rareza, es un acontecimiento único o extraño: un eclipse, nacimiento de sextillizos, entre otros. D) Emotividad, mensaje de una figura pública a su pareja o hijos, muerte de un famoso y repercusión en la comunidad virtual. E) Progresos, suelen ser noticia el estreno de una película, una obra de teatro o un programa. F) Daño Social, también hay noticias vinculadas con la miseria, el suicidio, inseguridad, discriminación, violencia de género, entre otros. (Ulanovsky, C. & Sirvén, P., 2009)

Para redactar  para una noticia online hay que tener un especial cuidado con los tiempos y la manera de llamarlos. Nunca se debe decir “Ayer”, “Hoy”, “Mañana”, ya que las noticias son publicadas con mayor rapidez e inmediatez que en otros medios. Por lo tanto siempre hay que nombrar el día y la fecha del acontecimiento. Asimismo, cuando se hace referencia a personas o lugares se debe aclarar quién es la persona aludida y dónde está el lugar mencionado, ya que el lector online puede estar en otro país o región. Además se debe cumplir con las Cinco W: Who/Quién, What/Qué, When/Cuándo, Where/Dónde y Why/Porqué. A veces How/Cómo. (Orione, 2006) 

2. GÉNEROS PERIODÍSTICOS DE OPINIÓN
· “Columna”: Es la parte plana de un escrito, conforma un bloque completo de letras que integran cualquier unidad temática, el contenido y el tratamiento del tema diferencian ese bloque de letras de otros más. La columna es un espacio fijo y periódico en un medio, generalmente está a cargo de un periodista, pero también puede ser escrita por un especialista en la temática. Normalmente una columna tiene el objetivo de mostrar puntos de vista ante una noticia y puede expresar un punto de vista diferente al editorial. (Velásquez Ossa, 2011)
La columna se puede dividir en dos partes: La Columna de autor: Es generalmente identificada con el nombre del periodista — a veces incluso hasta con su foto —, están basadas en la idea de crear cierta complicidad entre el autor y el lector dada por la familiaridad y la frecuencia con que aparecen sus comentarios.

La Columna de tema: En este caso no están a cargo de un solo columnista sino de varios que vierten su opinión sobre un mismo tema. El tema puede ser un espectáculo o un hecho que haya sucedido en el entorno de un famoso, las noticias de celebridades internacionales, etc. Tiene algunas características que lo tipifican: Autor permanente, Nombre fijo, Estilo uniforme, Temas y enfoques habituales, y por último presentación diferente a todo lo demás que aparece en la web.
· “Crítica”: Es ejercida por periodistas especializados en un tema que analizan una obra artística en un texto que integra información y opinión. La responsabilidad del crítico es grande, debe manejar un peculiar equilibrio para dar su opinión favorable o adversa sin ofender a nadie, pero, al mismo tiempo, mantener la firmeza de sus opiniones. El único interés del crítico debe ser responder a la expectativa del lector, sin hacer caso a las presiones o intentos de seducción por parte de las fuentes. (Orione, 2006)

Para el autor Velásquez Ossa (2011), la crítica periodística es una actividad intelectual cuyo propósito consiste en valorar las manifestaciones del espíritu concebidas en la materia, en el sonido y en la imagen. El crítico debe ser fiel a elevadas exigencias en cuanto a su ética profesional, no puede dejarse influir por sus propios intereses o debilidades personales a la hora de realizar su interpretación y juicio de valor sobre la obra artística.  A diferencia de la reseña, donde solo se informa, en la crítica aparte de transmitir la noticia acerca de la existencia o representación de una obra, debe definirse el tema, al autor, examinar el estilo, ayudarle al lector a elegir lo mejor o la más conveniente. Porque posee mayores elementos de juicio, cultura amplia, experiencia y dotes artísticos, se sobreentiende que un crítico distingue y comprende para orientar.
La crítica periodística cumple tres funciones simultáneas: informa, orienta y educa a los lectores. La sección cultural y de espectáculos concentra la mayor parte de las críticas, aunque dentro de ellas se encuentran todas las categorías de los géneros periodísticos: noticias, reportajes, entrevistas, crónicas y también críticas. 
Resulta imprescindible, para el periodista que se dedica a la crítica, una gran especialización en aquella temática que trata. El crítico es un especialista, o al menos debería serlo, en la materia que analiza. Debe fundamentar y probar aquello que afirma, sin caer en el dogmatismo ni en la opinión totalitaria.

Existen distintos tipos de críticas en función de la temática que abordan: crítica literaria, crítica cinematográfica, crítica teatral, crítica musical, crítica de arte — pintura, escultura y arquitectura —. 
3. GÉNEROS PERIODÍSTICOS INTERPRETATIVOS
· “Entrevista Periodística”: es un diálogo entablado entre dos o más personas: entrevistador/res que interrogan a entrevistado/s. Se trata de una técnica o instrumento empleado para diversos motivos, es elaborada sobre la base de una serie de preguntas que sostiene un periodista con el protagonista de algún hecho o actividad, su propósito es de obtener información que el profesional desconoce pero que desea descubrir para satisfacer los intereses de sus lectores. Por otro lado, permite al lector un acercamiento virtual, un conocimiento directo de aquellos personajes que le resultan interesantes, admirados y queridos. (Orione, 2006)
Para el autor Clarenc (2011), las características que debe poseer el Entrevistador son las siguientes: A) Tener disposición y paciencia para llevar a cabo con éxito una entrevista. B) Hablar de manera clara, precisa y en voz entendible. C) Las preguntas deben ser sencillas y exactas.  D) Estar preparado para improvisar preguntas a partir de las respuestas.
Y el Entrevistado es quien facilita la información sobre sí mismo, su experiencia. Al dar la entrevista, lo puede hacer por algún interés, las seis razones principales son: A) Por su propio ego, el deseo de aparecer en los medios o que se escuche su opinión sobre un tema mediático o no. B) Por publicidad, famosos y políticos dependen de la publicidad para influir en la opinión pública, consideran la entrevista como una publicidad gratuita. C) Por dinero, muchos son los códigos éticos de los periodistas que no deberían pagar a los entrevistados, pero es una práctica frecuente en medios sensacionalistas o amarillistas. D) Para ayudar al periodista, algunos se dejan entrevistar simplemente para ayudar al periodista en el desempeño y crecimiento de su trabajo. E) Por gratitud, el entrevistador logra que el entrevistado acceda a contestar las preguntas sin oponer resistencia mediante un diálogo introductorio predefinido. 
· “Crónica”: Es uno de los géneros más utilizados por los periodistas de espectáculos, narra hechos en orden cronológicos y se utiliza un lenguaje sencillo, directo, muy personal. Además admite un lenguaje literario con uso reiterativo de adjetivos para hacer énfasis en las descripciones, emplea verbos de acción y presenta referencias de espacio y tiempo. Es el relato de un periodista que fue testigo presencial de un acontecimiento que merece ser publicado. El género da la libertad para que el periodista cuente una historia y se ha vuelto tradicional en la cobertura de espectáculos por lo que se lo considera como una de las técnicas periodísticas más relevantes. (Orione, 2006)
Torrealba, (2005), clasifica a la crónica entre los géneros de predominio interpretativo, juega un papel muy importante las propias valoraciones del periodista redactor. Esta interrelación entre elementos informativos y elementos opinativos ha hecho que casi siempre se le haya considerado como una de las técnicas periodísticas más relevantes. 
Si fuera posible, el reportero debe ponerse en contacto con los organizadores a fin de conocer detalles del espectáculo antes de que ocurra y más aún, poder entrar a un ensayo, lo cual también podría generarle una noticia exclusiva. Es muy común que los artistas veteranos repitan sus espectáculos una y otra vez, por lo que es muy importante encontrar nuevos ángulos a la crónica, pues en muchos conciertos, lo único que cambia es el orden de las canciones y el vestuario del artista, por lo que el reportero no se puede limitar a presenciar el evento. 
Para el autor Velásquez Ossa (2011), la crónica presenta la peculiaridad de que tiene siempre una cierta continuidad, aparece con una determinada periodicidad. Bien sea por el periodista que la firma o por la temática que trata. Esta continuidad genera cierta familiaridad entre el cronista y el lector. El lector conoce perfectamente el estilo de su cronista favorito, o reconoce las informaciones firmadas por el corresponsal. Esta familiaridad permite al cronista escribir en un tono directo, e incluso llano y desenfadado, que no resultaría admisible para la redacción de una noticia.
3.3. ROLES DEL PERIODISTA DE ESPECTÁCULOS
Desde la creación de un proyecto multimedial hasta su exposición se integra a distintas personas, quienes van a tener una multiplicidad de roles. Resulta difícil trabajar de forma individual en una página web y si así lo fuere implicaría mucho tiempo. Al momento de llevar adelante la realización de un sitio web, el trabajo en grupo y la división de roles es inevitable. Dicha división ayuda a una reducción de trabajo y tiempo como así también crea dinámica y una buena organización de las tareas a cumplir.
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El rol del periodista implica una gran responsabilidad y polifuncionalidad en la era del periodismo digital. Al periodista actual no le alcanza con saber relevar adecuadamente la información y redactar correctamente una nota, debe ser además su propio productor, editor y publicista. Debe saber usar las nuevas tecnologías, producir en una multiplicidad de medios y a través de múltiples formatos; mantenerse actualizado y actualizar.
En este caso la creación y elaboración de un sitio web implica en cuanto al ejercicio de diversos roles por parte del periodista de espectáculos tener cuenta los siguientes puntos de acuerdo a  Jaramillo Salas, (2006):

1. “EDITOR DE FLUJOS DE NOTICIAS”
Selecciona la información más relevante que debe ser objeto de coberturas multimedia, actuando como un filtro. Si llegan por e-mail, gacetillas de prensa para realizar difusión de algún evento o artista, el editor selecciona cuáles convienen ser consideradas objetos de publicación durante la semana o fin de semana y si existen errores en la redacción u ortografía puede identificarlos evitando la publicación de una situación no deseada.

Por otro lado, el editor debe manejar los recursos técnicos y humanos disponibles, el factor temporal y el contenido informativo de la noticia. Se encarga a diario de asignar las pautas, fuentes que se va a cubrir y jerarquiza cuál de las noticias de la jornada es la más importante. El editor utiliza herramientas digitales para transmitir información o pasar imágenes referenciales del sitio donde ocurren los hechos del momento, para así mejorar la inmediatez. La labor de un editor no solo se reduce a la corrección de ortografía y contenido, sino a una amplia gama de funciones como verificar, corregir, jerarquizar y garantizar la calidad de los contenidos publicados.
También es el encargado de pensar y ejecutar esas maneras distintas de contar historias, sobre todo centrado en el campo visual. La figura más parecida en una redacción clásica sería el infografísta, aunque sus atribuciones van más allá de los gráficos. Se trata de una persona con mentalidad periodística muy marcada, ya que su principal preocupación es buscar cual es la mejor manera de explicar una historia. Debe tener mucha capacidad de trabajar en equipo y una amplia cultura visual. (Chiqui,(2012)
2. “REPORTERO MULTIMEDIAL”
Se encuentra a la disposición del editor de flujo de noticias, tiene los conocimientos y equipos suficientes para manejar cualquier evento informativo y regresar con los audios, videos y fotografías necesarios para la realización de una cobertura multimedia, si así lo estima necesario el editor de flujo de noticias y el “creador de la historia” o “story builder”. Es decir que, el trabajo del reportero multimedia consiste en la creación y desarrollo de los contenidos audiovisuales y su combinación en distintas creaciones que entretengan al usuario.

El reportero medial de hoy debe tener la capacidad de escribir textos, grabar audios, editar videos y subir la información a la web. Saber desenvolverse por Internet y con las últimas herramientas tecnológicas existentes, combinar los distintos lenguajes periodísticos mediales como visual, sonoro y textual.
El autor Chiqui, (2012), describe este rol como el responsable de la creación de piezas audiovisuales, sobre todo aquellas relacionadas con el vídeo y la fotografía. Tiene una mentalidad periodística, ya que debe tratarse de una persona capaz de realizar sus propios temas de principio a fin. En caso de ser necesario buscar temas, hacer guiones, filmar y montar. 
Que el vídeo sea el rey de Internet y uno de los formatos más apreciados por la publicidad no debe hacer que nos olvidemos de la fotografía y las posibilidades de nuevos desarrollos con ellas. Aparte de conocimientos de fotografía clásica, programas de edición de vídeo y audio, así como conocimientos de edición y manejo de software de diseño en 3d.

3. “CREADOR DE LAS HISTORIAS” o “STORY BUILDER”

Es el intermediario entre el reportero multitalentos y el editor de flujo de noticias — que debería haber ocupado esa posición idealmente, aunque las dos funciones pueden, eventualmente, ser ocupados por una sola persona en un primer tiempo. A diferencia del reportero multimedia, el Story Builder debe tener los conocimientos técnicos para detectar las necesidades multimedia de cada historia y llevarlo a cabo.
Es el creador de contenido nuevo y su destreza con la palabra y las ideas debe ser valorada, porque muchas veces es el punto de partida del proceso comunicativo. Sus contenidos atraen clientes y ayudan a las conversiones. (Chiqui, 2012)
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4. “PERIODISTA ARCHIVADOR — INVESTIGADOR”
En Internet el periodista es la persona indispensable en la redacción digital para escoger sitios útiles, encontrar material de archivo para los bancos de datos y complementar el trabajo del reportero multimedia.

Estas nuevas funciones, no excluyentes en las redacciones, implican puntos en común en diferentes grados: capacidad de trabajo en equipo, familiaridad con las nuevas tecnologías, velocidad de redacción a la información y notables destrezas comunicativas tanto textuales como audiovisuales y por último el periodismo digital es todo un reto que se construye y se descubre día tras día. 
Es capaz de tratar y analizar grandes bases de datos y sobre todo de encontrar historias dentro de ellas. En un mundo en el que el acceso a la información es más sencillo, el reto es saber poner orden. Un ejemplo de este tipo de perfil es Amanda Cox, editora de gráficos en The New York Times, de formación estadística y programadora, y una de las grandes responsables de la fama de este departamento en el mundo de la visualización. Su cabeza está detrás de muchas de las grandes innovaciones de este medio. En grandes medios con recursos importantes incluso se pueden encontrar perfiles relacionados con la cartografía, también a medio camino entre estos periodistas-programadores y los especialistas en nuevas narrativas. (Chiqui, 2012)
Tal como en todo proyecto grupal, el equipo de trabajo está sujeto a compartir una gran cantidad de horas y para obtener buenos resultados se persiguen los mismos objetivos establecidos desde un principio, mantener las semejantes responsabilidades y concentración durante el periodo de realización del TRABAJO FINAL. Lo cual no está exento de debatir, intercambiar opiniones y poner en claro las funciones que va a cumplir cada integrante, como así también es fundamental valorar el trabajo que se realiza. Es ineludible que los dos alumnos que vivieron el proceso de creación, realización y ejecución del proyecto sean los espectadores de su propio material, para luego comprobar si se cumplieron los objetivos con el aporte realizado en el trabajo. 
La división de roles en este objeto de creación fue determinada por el desempeño actual de cada integrante. De este modo la alumna tesista Castro, Ivana Guadalupe tiene la tarea de producir, realizar contenidos multimediales y efectuar entrevistas en “Micros de Cultura y Espectáculos” para el Noticiero —Primera Edición y Central — en una productora externa del Canal 13 de San Luis.  Es así que se estableció  a cargo los roles de “Reportero Multimedial” y “Periodista Archivador—Investigador”.
Mientras que el alumno tesista Vidal Sierra, Francisco Emmanuel tiene como función diaria de prensa y difusión de la Facultad de Ciencias Físico, Matemáticas y Naturales de la Universidad Nacional de San Luis; redacción y producción periodística del boletín informativo semanal de la página web de dicha institución; fotografías y videos de divulgación y administración de cuentas de redes sociales. Por ello se determinó que tome los roles de “Editor de Flujos de Noticias” y “Creador de Historias”.
CAPITULO | CUATRO
…………………….……
“EN ESCENA”

Continuando con el capítulo anterior, en este nuevo apartado se pone en correspondencia tanto las etapas de construcción de un sitio web como así también la utilización de los Géneros Periodísticos y el ejercicio de los roles del periodista de espectáculo en Internet.
La propuesta de realizar y desarrollar el sitio web fue a partir de la presentación del plan de tesis por parte de los dos alumnos de la Facultad de Ciencias Humanas de la Universidad Nacional de San Luis, Castro, Ivana Guadalupe y Vidal Sierra, Francisco Emmanuel a comienzos del mes de abril de 2014.

4.1. ETAPAS DE CONSTRUCCIÓN DEL SITIO WEB
1. “PLANICACIÓN”
Para la construcción del sitio “Celebridades en San Luis” se analizaron las posibilidades que brindan los programas para la construcción de sitios web, los blogs y otras plataformas alojadas e independientes que existen en el mercado para realizar esta acción. A partir de las mismas se seleccionó el programa que más se adecuo a los requerimientos.
Primero se utilizó unas de las plataformas gratuitas más conocidas: Blogger
, un servicio creado en 1999 por Pyra Labs y en el 2003 es adquirido por Google. Es una de las primeras herramientas gratuitas de publicación, que permite crear y publicar una bitácora en línea. Para publicar contenidos, el usuario no tiene que escribir ningún código o instalar programas de servidor. 

A diferencia de otras plataformas, se caracteriza por tener un diseñador de plantillas donde se puede modificar el diseño, fuentes y colores, como también posee un fácil manejo y se conecta con todos los productos de Google. En este caso Blogger se utiliza sólo como una plataforma para almacenar el sitio web, el diseño típico de un blog es personalizado con códigos más avanzados dando un aspecto más profesional del portal.

1.1. PUBLICO

No se define de forma explícita un perfil de los usuarios lectores del sitio web, aunque en general se pensó en los usuarios que comprendan entre las edades de 18 a 35 años preferentemente de la provincia de San Luis. Un público relacionado con el interés de estar informado sobre el periodismo de espectáculos, entretenimiento y todo lo que involucra al espectáculo en sí. Los usuarios lectores pueden acceder a la información brindada a través del portal web, redes sociales y por el canal de YouTube. Además ellos tienen la posibilidad de participar en la Fan Page de Facebook para los sorteos y concursos. 
[image: image10.png]San Luis

Celebridades en

REVISTAS CINE /TV TEATRO / DANZA

Farmacia

“MULLER"
Tel: 4434785

*Celebridades" en el final de Avenida

Brosi, la novela que poralizs el pais

“No me cuido, como fodo lo que puedo y
w0 voy ol gimnosio’ Juon Gil Novarro

Guodalupe Judres con su elegancia, visk
nuevamente San Luis

Tweets  Follow

CelebridadesSL
bridades 5L
SL Llega la Expo Boda y Quince a
Iz ciudad de La Punta
fin de semana, el 2 y 3 de agosto
se des.. bitly/1q8KkWq

El préximo

Celebridades en San Luis estuvo presente en Ia funcion de
"PRISCILLA, LA REINA DEL DESIERTO", que se presenta de

©C0660

2515 personas mas
les gusta esto.

B INER LA

MODA PERSONAJES

El lunes 7 de de julio CELEBRIDADES EN SAN
LUIS estuvo presente en el gran final de Avenida
Brasil desde el Luna Park en Buenos Aires. El dia
que Telefa anunci6 la llegada de los protagonistas
fue furor en el pais, ya que la novela carioca
mantuvo cautivados a los argentinos desde
diciembre del 2013 con un rating impresionante
como también lo hizo antes y actualmente en
distintas partes del mundo.  Répidamente se
entregaron las entradas que fueron agotadas en
una hora y media, aunque algunos aprovecharon
hasta el dhimo momento para venderlas por
internet y en la.

© COMENTARIOS

Calebridades en San Luis eatuvo en la flincion de
PRISCILLA, LA REINA DEL DESIERTO y entrevist6 al

migreoles a domingos en el Teatro Lola Membrives de la calle carismético actor Alejandro Paker, quien se pone en la piel de

CelebridadesSL

Corriantes. Al

EL 8714 NO HAY COMENTARIOS
CATEGORIAS ENTREVISTAS , TEATRO/DANZA

5-DAMAS-
SPECIALES-

Recomendar esto en Google

TALLES E

Tiek Este personaje es un divertido_.

EL 8714 NO HAY COMENTARIOS
CATEGORIAS ENTREVISTAS , TEATRO/DANZA

™ 1 Recomendar esto en Google

Con su carisma, inteligencia y belleza logr6 tener su lugar en
el mundo de la mods, es cara de numerosas marcas
nacionales e internacionalea y participa de los desflles mas
importantes del pais_

EL7714 NO HAYCOMENTARIOS
CATEGORIAS ENTREVISTAS , MODA , NOVEDADES ,
PERSONAJES

mistral UTZZIA

coco rayado

Recomendar esto en Google

Emergencias:
(0266) 154-392132

Como "Calebridades en San Luis" te informo via Fan Page.
Al presentars de forma oflcial a fines del mes de agosto su
nuevo material discogréfico "Tus Ojos Mis Ojos" en el Estadio conductor Jorge Poder, en la que se hablo de los dos anos

Tel. (0266) 4-422964

Riobamba 2123 - CP5700 San Luis (Capital)
facebook.comlveterinaria delparque

aubierto_

EL19614 NO HAY COMENTARIOS
CATEGORIAS MUSICA , NOVEDADES

Recomendar esto en Google

La noche del domingo 22 de junio en la Sala Hugo del Carril
del Centro Cultural Puente Blanco, Ia xtosa dupla Sbaraglia
~Tarréa abrio el telon con una preaentacion fliera de lo
convencional_

Secul LEYENDO 1

EL 24614 NO HAYCOMENTARIOS
CATEGORIAS ENTREVISTAS , TEATRO/DANZA

™ Recomendar esto en Google

AW

Hoy Celebridades en San Luis estuvo en al programa Otro
Punto para Canal 13 de San Luis, en una entrevista con al

de la anica pagina_

EL14614 NO HAYCOMENTARIOS
CATEGORIAS CINE/TV, NOVEDADES

™ 1 Recomendar esto en Google

Celebridades en San Luis 2012| Todos los derechos reservados. Término y condiciones | Ciudad de San Luis - Argentina | celebridadesensl@hotmailcom



En términos generales, se utiliza la clasificación propuesta por Lynch y Horton, (2000), para indicar que los destinatarios fueron internautas principiantes o usuarios ocasionales. Por un lado en personas con un cierto grado de familiaridad con el medio — aunque no expertos en él — que se deslizan por las páginas para “hojear” los contenidos. Por otra parte, también se considera que muchos de los usuarios podían ser principiantes y no poseer experiencia en la utilización de aplicaciones multimedia en red. Por ello, se decidió que las páginas del sitio adoptaran una estructura sencilla y que la información pueda ser fácilmente localizable.

2. “CONCEPCIÓN”
2.1 ARQUITECTURA DE LA INFORMACIÓN 
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Para armar el portal además de seleccionar los contenidos más adecuados a los fines y objetivos del sitio, se tuvo en cuenta las necesidades y requisitos técnicos que fueron fundamentales para la calidad y performance de la página.

La estructuración de la información que se utilizó es Mixta, combina la estructura en árbol y la lineal. Permite una organización jerárquica en algunos niveles y una organización lineal en otros. Esta estructuración facilita mucho la navegabilidad de una página, ya que permite recorrer diferentes secciones sin necesidad de volver a la página de inicio. (Otero & Maglione, 2014)
En el sitio web “Celebridades en San Luis” (CSL) se puede visualizar la información de acuerdo a una organización jerárquica de la misma mediante su distribución en diferentes secciones accesibles desde la página principal. La arquitectura informativa del sitio presenta una navegación fluida:
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Vínculos Estructurales: aparecen en todas las páginas cuando se ha accedido a una página interior. El usuario que realizó un clic en unas de las categorías puede pasar directamente a otra sección, sin necesidad de retornar a la Home Page o Página Principal. Es decir, que se le facilita al usuario todos los enlaces que pueden resultarle necesarios  a la hora de vincularse a lo largo de cada una de las páginas.

· [image: image13.emf]Vínculos Externos: están señalados con claridad y aparecen en una nueva ventana. Al hacer clic en los íconos de las redes sociales como lo es Facebook, Twitter y Google Plus, así también al ingresar a YouTube o a los alertas RSS, el vínculo va hacia una página externa utilizando una nueva ventana del navegador para mostrar el contenido. Permitiendo al usuario seguir navegando por el sitio.

· Ubicación del usuario: Éste puede reconocer fácilmente en qué lugar se encuentra. En la barra superior de color negro indica el área donde se localiza el usuario a través del título que cambia de color blanco a fucsia indicando la sección.
Lynch y Horton (2000) señalan que de acuerdo con la función que cumplen dentro de la estructura general de un sitio se puede clasificar las páginas de acuerdo a sus propósitos y características. En el portal web de “Celebridades en San Luis” se encuentran los siguientes tipos de páginas:

· Home page: La página principal del sitio se ha estructurado dentro del menú junto a otros enlaces en la misma barra superior de color negro. En ésta barra, los textos de color fucsia indican dónde se encuentra el usuario, mientras que de color blanco indica las categorías en las que no se sitúa el internauta.

· Contacto con el usuario: En el pie de cada página se encuentra la dirección de correo electrónico del sitio web. Sin embargo, hay una página de contacto donde se invita al usuario enviar mensajes.
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2.2. CONTENIDO DEL SITIO

“CSL” brinda información actualizada de los espectáculos que llegan a la ciudad de San Luis incluyendo notas, entrevistas, videos y fotografías. Los internautas no solo acceden a la novedad sino que también el portal web permite interactuar a través de los medios sociales y se tiene la posibilidad de compartir en diferentes soportes tecnológicos.

En la comunidad virtual se brinda información constantemente, en frases de pocos caracteres, las mismas acompañadas con fotos o videos personalizados para difundir y crear en la mente del lector el sello que caracteriza al portal. De cierta forma se quiere lograr una participación activa, donde los usuarios lectores realizan preguntas por mensaje privado relacionadas con el espectáculo que se está difundiendo en ese momento y los próximos.

3. CONSTRUCCIÓN, VISUALIZACIÓN Y TESTEO
La construcción de un sitio web de Periodismo de Espectáculos puede considerarse como un proyecto de mediana complejidad. Las tareas a desarrollar son: Digitalización de la información; Traslado de la información a la página siguiendo las normas de diseño ya definidas; Realizar los enlaces y corroborar su correcto funcionamiento y Revisión y corrección final de los contenidos. 

3.1. ASPECTOS ESTÉTICOS Y TÉCNICOS
El sitio “CSL”  cuenta con un isotipo que lo identifica y un menú compuesto por nueve categorías que le permite al internauta navegar por: Home, Entrevistas, Cine | TV, Teatro | Danza, Música, Humor, Moda, Personajes y Contacto. Las páginas van contener videos, audios, animaciones y/o imágenes ilustrando las diferentes noticias de los shows artísticos y musicales.

También brinda la posibilidad de emitir comentarios en las noticias, suscribirse mediante un lector de noticias RSS, acceder rápidamente a las redes sociales y al Canal de YouTube por medio de íconos con hipervínculos externos y asimismo participar en sorteos, concursos y encuestas, por otro lado ofrece un servicio de publicidad para los anunciantes interesados en promocionar  su local en el sitio.
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El diseño del website de “CSL” cuenta con una estructura que se repite a lo largo de sus páginas. La misma se muestra en la siguiente Figura  y está conformada por: Cabecera | Header – Barra de navegación | Menú – Barra lateral | Sidebar – Contenidos | Content – Pie de página | Footer.
A) Cabecera | Header: Se encuentra en la zona superior y sirve para mostrar información útil para sitios webs. Posee el logo, el nombre del sitio como así también herramientas o links.
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En el caso de “CSL” en la cabecera se encuentra vinculaciones externas: a las redes sociales como lo es Facebook, Twitter y Google Plus; una vinculación al canal de YouTube y suscripción a los alertas RSS. Además posee un buscador interno y acceso a la Fan Page del sitio web.
B) Barra de Navegación | Menú: Es la  existencia de diversas pestañas
 de documentos con diferentes propósitos. Son componentes adaptados al diseño web y se utiliza como elemento principal de navegación tanto en las aplicaciones como en los sitios web. Las barras de navegación muestran todos sus contenidos generalmente horizontales.

“CSL” dispone de un menú que enlaza a otras páginas, cuya tarea principal es presentar la información de forma organizada para los usuarios lectores. Este menú está subdividido en: Home o Inicio — Entrevistas — Cine | Tv — Teatro | Danzas — Música — Humor — Moda — Personajes — Contacto.
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C) Barra Lateral | Sidebar: Es una columna más estrecha dependiendo del diseño puede ir a su derecha o izquierda. En dicha barra se coloca todo tipo de información tales como: Archivo de blog — Post
 más visitados — Enlaces favoritos a otras páginas web relacionadas o de interés para el autor — Etiquetas o Tags
 —  Estadísticas de visitas, entre otros.

En el caso del sitio, la barra se encuentra del lado izquierdo de la pantalla. Este Sidebar dispone de publicidades, los últimos cinco post más vistos, las últimas publicaciones del twitter del nuevo portal.
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D) Contenidos | Content: Situada en el cuerpo central debajo de la cabecera del título. Constituye la esencia del portal web, es la parte más dinámica donde se insertan todas las entradas y sus comentarios. Esta columna principal es la que contiene los post, llamados también publicaciones, artículos o entradas, que están ordenados cronológicamente y se componen de: Fecha de publicación — Título de la entrada o Contenido del post—  Enlaces a marcadores sociales donde compartir el post — Opción de añadir comentario — Marcadores sociales para compartir los artículos en redes sociales.

Dependiendo donde se encuentre el usuario el contenido va a ser distinto. Si el internauta se encuentra en la Portada, aparecen las primeras entradas, una tras otra; de forma cronológica. Y si está en la Página de un post, éste contiene texto, imagen, enlaces o recursos multimedia incrustados de la web como vídeos, música, presentaciones, etc.
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Cerca de 597,000 resuitados (0,40 segundos)

Celebridades en San Luis @

veoww celebridadesensl.com ar/ ~

Todo lo que te interesa saber sobre los espectaculos de Ia provincia de San Luis.
Noticias, entrevistas y més. lo encontrds aca.

Celebridades en San Luis | Facebook @
hitps://es-es.facebook.com/Celebridadesens| ~

Celebridades en San Luis. 639 Me gusta - 56 personas estén hablando de esto. Visita
‘http://www.celebridadesens|.com.ar y seguinos en Twitter:

Celebridades en San Luis - Biografia | Facebook @
https://es-la.facebook com/Celebridadesensitimeline ~

Celebridades en San Luis. 618 Me gusta - 19 personas estén hablando de esto. Visita
http://vnww. celebridadesensl.com.ar y seguinos en Twitter..

Celebridades en San Luis - About | Facebook @
hiips://www. facebook com/Celebridadesenslinfo ~

Celebridades en San Luis naci6 en el 2012 con la idea de un grupo de jévenes.
sofiadores dedicados a la Comunicacién Social y Periodismo de Espectdculos

Imagenes de celebridades en san luis Notificar imagenes

Mas iméagenes de celebridades en san luis

Celebridades en San Luis - YouTube @
‘www.youtube.com/watch?v=_yfoxI7wa08
21412014 - Subido por Guadita Castro

El sitio de espectaculo "Celebridades en San L
afios. Fue creado por dos jovenes dedicados a

cumple dos.

Pinta celebridades con dentifrico - SanLuis24 @
www.sanluls24.com arfindex php?option=co...celebridades... ~

26/9/2014 - Los artistas buscan permanentemente nuevas fronteras para expandir su
arte. Un caso elocuente es el del pintor mejicano Cristian Ramos,

Habra épera en calles de San Luis Potosi - Yahoo ... @
hitps://es-us.celebridades.yanoo.com/.../opera-calles-san-luis-potosi-0459... ~
23/10/2014 - Leer Habra pera en calles de San Luis Potosi en Yahoo Celebridades.
San Luis Potosi, 22 Oct (Notimex).- La Secretaria de Cultura y la

Celebridades del mundo, o sea Anales de todos los siglos ... @
b00ks.google.COM.ar/books7id=OSRWVMSYeMMC

1846

Muerte de Blanca, madre de san Luis, rey de Francia.—Agrévasele la enfermedad de
hidropesia & don Femando i, ey de Castillay de Leon, y despues de

COKITA EN "CELEBRIDADES EN SAN LUIS" | FC Coki ... @
cokipasioniil blogspot.com/2013/.../cokita-en-celebridades-en-san-luis.nt... ~
7/512013 - . COKITA EN "CELEBRIDADES EN SAN LUIS" - UN APLAUSO PARA.
NUESTRA REINA v - COKI Y "LOS GRIMALDI EN DALE LA TARDE.

"EA24", el nuevo programa de espectaculos de Tomas ... @
I nitps://plus.google.Com/102012679978159327823.. RPVZS.i... ~

Guadita Castro
/712013 - En comunicacion con "Celebridades en San Luis” el panelista de
Ponele la fima expreso: “Mi trabajo esta polarizando mi
pilas.

pero con muchas

Goooooooooogle »

123456780910 si

@ San Luis - Desde su teléfono (Historial de Ubicaciones) - Usar la ubicacion precisa - Mas informacién

Ayuda  Enviar comentarios  Privacidad y condiciones.



La Portada de “CSL” contiene las primeras siete entradas o post de forma cronológica. La primera entrada que se visualiza está destacada con una fotografía, titulación centrada y un breve resumen. Las demás noticias que han sido publicadas anteriormente están posicionadas en dos columnas, donde solo cuenta con el titular e imagen. En ambos casos invitan al usuario lector que haga clic en “Seguir Leyendo” para continuar con la lectura de la noticia completa.
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La Página de un Post contiene el texto complementando lo de la Portada, más imágenes y contenidos audiovisuales. El usuario lector en cada entrevista y nota tiene la posibilidad de compartir en las redes sociales como lo es Facebook, Twitter y Google +, enviar la noticia a través del e-mail y dejar comentarios. Así mismo específica a qué sección pertenece cada novedad que se publica en el sitio web. 

El Contenido Multimedia integra: imágenes, textos, animaciones, sonidos y videos, son utilizados como parte del diseño del sitio web. La imagen es uno de los elementos más importantes de las páginas web, prácticamente todo sitio web contiene alguna imagen. Dentro de ellas se deben distinguir dos tipos: las imágenes de contenido y las de adorno. Las primeras son las que proporcionan información y complementan lo textual, en cambio las de adorno son para mostrar pequeños iconos en la lista de elementos, fondo de páginas, entre otros.
Los roles del periodista del espectáculo en Internet se desarrollan en conjunto por parte de los alumnos tesistas, quienes se dividieron las tareas en el capítulo “Se abre el telón”.
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Celebridades en San Luis 2014 Todos los derechos reservados | Ciudad de San Luis -
Argentina | celebridadesensl@hotmail.com

Celebridades en San Luis | Facebook @
https://es-la facebook.com/Celebridadesens| ~
“Celebridades en San Luis" hablé en exclusiva con una fuente muy cercana a la diva.

Celebridades en San Luis | Facebook @

hitps-//es-es facebook com/Celebridadesens! +

Celebridades en San Luis: Estudia y vesti tu mente, nuevos seminarios de moda en
San Luis. www.celebridadesens|. com.ar. Me gusta - Comentar - Compartir.

Videos de celeb
bing com/videos

idades en san lui

Santiago del Moro  Anibal Pachano  Toc Toc Despedida Sole
YouTube YouTube YouTube Garcia en San Luis
YouTube

Celebridades en San Luis: marzo 2013 @

www._celebridadesensl com ar2013_03_01_archive html v

Celebridades en San Luis 2014| Todos los derechos reservados | Ciudad de San Luis -
Argentina | celebridadesensl@hotmail.com

Celebridades en San Luis - Google+ @
https://plus.google.com/111750096941570244944 ~

Celebridades en San Luis - Celebridades en San Luis nacié en el 2012 con la idea de
un grupo de jévenes sofiadores dedicados a la Comunicacion Social y Periodismo

Celebridades en San Luis - YouTube @hducir esta pagina
www_youtube com/watch?v=_yfoxI7wa08 v

De Guadita Castro - 7 min - 84 vistas - Agregado 02/04/2014

02/04/2014 - El sitio de espectaculo "Celebridades en San Luis" cumple dos afios. Fue
creado por dos jévenes dedicados a la Comunicacién Social y al Periodismo de

Habré ¢pera en calles de San Luis Potosi - Yahoo .. ‘@
hitps://es-us_celebridades yahoo. com/noticias/dpera-calles-san___ v

Leer Habra 6pera en calles de San Luis Potos en Yahoo Celebridades. San Luis
Potosi, 22 Oct (Notimex).- La Secretaria de Cultura y la Universidad Autonoma de

Celebridades en San Luis @

feeds feedbumer com/CelebridadesEnSanLuis

TusOjos|MisOjos con distintas aristas que puede tener una historia de amor
Maximiliano guerra presenta “carmen’ en san luis .. ‘@

htps-//ar celebridades.yahoo.com/noticias/maximiliano-guerra._. v

Leer Maximiliano guerra presenta “carmen” en san luis’ en Yahoo Celebridades México.
San Luis, 21 de Mayo (Télam) - El bailarin Maximiliano Guerra y el Ballet

Arrancan “Galas Identitarias” en San Luis Potosi_.. ‘@
htps://es-us_celebridades yahoo. com/noticias/amrancan-galas .. ¥

Leer‘Amancan “Galas Identitarias” en San Luis Potosi'en Yahoo Celel
(Material con apoyo fotogréfico)

Busquedas relacionadas de celebridades en san luis
Merlo San Luis Provincia de San Luis

Turismo San Luis  Diario La Republica San Luis
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Registrate en Facebook®
Facebook.com
iUnete gratis  la mayor comunidad online del mundo y disfrutal

Se han quitado algunos resultados

Mis informacion Soporte Microsoft




El portal “CSL” utiliza tres tipos de formatos gráficos que son tolerados en todos los navegadores modernos. PNG  fue empleada en el isotipo del sitio y con un diseño tridimensional (3D) también este isotipo se ubica en el sitio como en los videos que se suben al canal de YouTube. JPG, es utilizada para ilustrar las notas y entrevistas de los shows artísticos y musicales. Por último, los GIF están en algunas imágenes que requieren poca animación como así también en las publicidades.
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En el caso del Isotipo que utiliza el sitio web está compuesto por la representación de un símbolo que ejemplifica una marca, es decir que un isotipo es similar al logotipo pero utiliza un nombre más abstracto o derivado del original según ciertas reglas: monograma, anagrama, siglas, firma, inicial y pictograma, hasta tener una imagen tan reconocible como el propio nombre de la marca.
“CSL” se puede visualizar un isotipo en la clasificación de Sigla, ya que es la unión de dos o más letras del nombre completo de la marca. Pero éstas conservan la condición de lectura de manera que mencionando cada una de ella se refiere a la marca. “CSL” son las iniciales del nombre completo de “Celebridades en San Luis”, con un diseño tridimensional, un tipo de letra con detalles de estrellas haciendo referencia a los famosos y espectáculos.
E) Pie de Página | Footer: Representa el pie de un documento o sección. La información que se suele añadir en este bloque es el autor del documento, enlaces a contenido relacionado, información de copyright, avisos legales, etc. Igualmente se puede agregar al pie información de contacto. En esta sección de “CSL” los datos que se pueden visualizar son el e-mail, ciudad, año de creación y copyright del portal.

3.2 ELEMENTOS GRÁFICOS
El diseño y las especificaciones del sitio están básicamente relacionadas con organizar la información utilizando elementos gráficos, tipografía, uso de fotografías, videos y demás elementos que ayuden a facilitar y guiar la lectura del usuario lector a través de la navegación de la página. 

La visualización de la tipografía es totalmente diferente en lo impreso que en la pantalla. Con respecto a la elección del tipo de letra, la plataforma Blogger permite especificar el color, tamaño y tipo de letra; ya sea para visualizar el menú, las notas, los titulares y el pie de página. Por defecto la plataforma muestra, generalmente, Arial. Pero en caso de tener conocimientos avanzados en lenguaje HTML, se puede especificar el uso de una tipografía que no brinde Blogger.
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El portal “CSL” empleo un tipo de letras con características decorativas, ya que este tipo de letras permite una mayor expresión de carácter y al mismo tiempo comunica familiaridad al usuario lector. La redacción integra textos breves y empleo de recursos de multimedia para facilitar la lectura del usuario lector, están separados por párrafos y líneas no demasiadas extensas. El cuerpo de las notas y entrevistas cuentan con un tamaño de 12px y en la titulación de las noticias se usa un color y tamaño diferente al del cuerpo, 14px. En el caso del menú el tamaño es de 16px y en el pie de página 10px.

El color es uno de los aspectos del diseño que incide en la percepción. La combinación de ellos se pretende lograr al introducir no solo opciones estéticas o decorativas, sino también la identificación del sitio web. En el caso del fondo del sitio web se utilizó el color blanco con letras en negro, ya que los colores que se utilizaron en el sitio web para caracterizarlo fueron el Fucsia, ya que es la parte glamorosa y madura del magenta/rosa. Es un color que fácilmente se puede asociar con la moda, las mujeres, la elegancia y el glamour. 

El otro color elegido es una de las variaciones del azul, porque tiene muchos matices que pueden ser atractivos. El azul Turquesa es un color tranquilo, profundo y transmite seguridad, firmeza, solidez, templanza. Al mismo tiempo es un color con ciertas asociaciones paradisíacas, se puede relacionar con el relax, descanso y transmite tranquilidad.

En torno a los Géneros Periodísticos se utilizan Informativo — noticias — De Opinión –críticas y columnas — Interpretativo — entrevistas y crónicas. La producción periodística de dicho sitio implementa noticias anunciando el espectáculo con un anticipo aproximado de cinco días, entrevistas con los protagonistas y además la crónica del mismo. Los post son publicados en un corto lapso con respecto al evento, de tal modo que los usuarios lectores pueden acceder rápidamente a la noticia de su ídolo o grupo preferido que llega a la ciudad de San Luis.
4. PROMOCIÓN
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En esta etapa se planteó y organizó las estrategias de difusión para dar a conocer al público potencialmente interesado en el sitio. Una de las estrategias utilizadas para la promoción del sitio es a través de su URL, donde los usuarios tienen un fácil acceso al portal con un propio dominio que es: www.celebridadesensl.com.ar. No es una dirección larga y es sencilla de escribir en la barra del navegador al estar compuesta solamente por palabras separadas por puntos.

De acuerdo con las características de “CSL”, los recursos disponibles y el público hacia el cual va dirigido, es conveniente hacer la inclusión del portal en los buscadores más visitados por los usuarios en la web. Los buscadores son una de las herramientas más utilizadas para encontrar sitios relacionados a un tema en particular. En las siguientes figuras se pueden visualizar los distintos contenidos mediales — Videos, Imágenes y noticias — que aparecen al buscar “CSL”  en los cinco primeros buscadores: Google, Bing, AOL, Lycos y Yahoo!
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Todo lo que te interesa saber sobre los especticulos de la provincia de San Luis . Noticias,
entrevistas y mas. o encontrés aca.

Celebridades en San Luis | Facebook Desactivar
https/jes-es facebook com/Celebridadesens|

Celebridades en San Luis. 639 Me gusta - 56 personas estén hablando de esto. Visita

http: /i celebridadesens|.com.ar y seguinos en Tuitter-

Celebridades en San Luis - Facebook

hitps//es-la facebook com/Celebridadesensl/posts/702553749800504

Yalile Hissa es puntana y se gradué como directora cinematogrdfica en la Fundacion
Universitaria Cinemétografica (FUC), su primera experiencia fue en la

[ Més resultados para es-a facebook com ]

Imagenes. No hay ninguna busqueda en su historial

No te quedes sin participar por las. . - Celebridades en San

hitps//es-la facebook com/Celebridadesensl/posts/706576685064877

No te quedes sin participar por las entradas que sorteara Celebridades en San Luis para
Divain. Anibal Pachano presentard su espectdculo en San Luis en

San Luis Obispo (California) - Wikipedia, la enciclopedia libre

s wikipedia org/wiki/San_Luis_Obispo_(California)

San Luis Obispo es una ciudad estadounidense, sede del Condado de San Luis . 1
Geografia: 2 Demografia: 3 Deportes; 4 Celebridades nacidas en esta

Teatro de la Paz de San Luis Potosi cumple 120 afios de vida ...
hitps//es-us.celebridades.yahoo com/noticias/teatro-paz-san-uis-potos % C3%AD-cu
23 Oct 2014 ... Leer Teatro de la Paz de San Luis Potosi cumple 120 afios de vida' en
Yahoo Celebridades. México, 23 Oct (Notimex).- Reconocido por la

Personajes y Celebridades | San Luis Potosi
i asiesmimexico. mx/es/san-luis-potosi/personajes/

Catdlogo de temas para el género de "Personajes y Celebridades” del Estado de San Luis
Potosi

Celebridades opinan sobre independencia de Escocia | Pulso ...
pulsoslp.com mx/2014/09/12/celebridades-opinan-sobre-independencia-de-escocia/

Las celebridades son més efectivas para influir a la gente cuando el asunto
a lista de celebridades, la campaiia ha expuesto la

El Top 10 de los pezones traviesos de las ... - Antena San Luis
antenasaniuis. mx/el-top-10-de-los-pezones-traviesos-de-las-celebridades/

17 Ago 2014 ... Fueron tanto los “ups” de las celebridades, que bien vale la pena hacer un
top ten. Nota: Sabemos que las estrellas han ensefiado de todo.

Cornualles. tierra buscada por aristécratas y celebridades

turismo.perfl com/22693-comualles-tierra-buscada-por-aristocratas-y-celebridad.

Comualles, la regién que algunos laman “la Califomia inglesa’, es una tierra llena de historia y
leyendas, amada por celebridades y aristécratas pero también
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un grupo de jévenes sofiadores dedicados a la Comunicacion Social y Periodismo

Celebridades en San Luis - YouTube €@
Www.youtube.comiwatch?v=_yfoxITwa08

El sitio de espectaculo "Celebridades en San Luis” cumple dos afos. Fue creado por
dos jovenss dedicados a la Comunicacisn Social y al Periodismo de.

Leer Habrd opera en calles de San Luis Potos” en Yahoo Celebridades. San Luis
Potosi, 22 Oct (Notimex).- La Secretaria de Cultura y la Universidad Auténoma de

Celebridades en San Luis @
feeds.feedburner.com/CelebridadesEnSanL uis
TusOjos|MisOjos con distintas aristas que puede tener una historia de amor

Maximiliano guerra presenta “carmen’ en san luis - Yahoo . €@
ar.celebridades.yahoo.cominoticiasimaximiliano.

Leer Maximiiano guerra presenta “camen’ en san luis’ en Yahoo Celebridades México.
San Luis, 21 de Mayo (Télam).- El bailarin Maximiliano Guerra y el Ballet

rancan “Gal itarias” en San Luis Potosi - Yahoo . €@
es.us.celebridades.yahoo.com/noticias/arrancan.
Leer ‘Arancan “Galas Identitarias” en San Luis Potosi en Yahoo Celebridades. (Material
con apoyo fotogréfico)

Bolsa de Trabajo Gratis
ToditoTrabajos.com
Empleos, Vacantes y Trabajos. Publique Gratis sus Vacantes

1.2 3 4 5 Sigiente 987,000 resutados

Buscar

Portada Ayuda Prvackdad  Condicknes  Anunciar  Sugeretusio  Accionado por Bing™

Bolsa de Trabajo Gratis
ToditoTrabajos.com

Empleos, Vacantes y Trabajos.
Publique Gratis sus Vacantes
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Celebridades en San Luis
‘www.celebridadesensl.com.ar

Celebridades en San Luis 2014 Todos los derechos reservados | Ciudad de San Luis - Argentina |
celebridedesensi@hotmeil com

Celebridades en San Luis | Facebook
es-afacebook.com/Celebridadesens!

“Celebridades en San Luis" hablo en exclusiva con una fuente muy cercana a la diva.

Celebridades en San Luis | Facebook
es-es facebook com/Celebridadesens!

Celebridades en San Luis: Estudia y vesti tu mente, nuevos seminarios de moda en San Luis.
wwwcelebridadesensl.com.ar. Me gusta - Comentar - Compartic.

Resultados de imagenes - celebridades en san luis

Celebridades en San Luis - Google+
plus.google.com/111750096941570244944

Celebridaes en San Luis - Celebridades en San Lus nacio en el 2012 con la idea de un grupo de.
jovenes sotadores dedicados a la Comunicacion Socialy Periogismo

Habra opera en calles de San Luis Potosi - Yahoo Celebridades
‘es-us.celebridades.yahoo.com/.../%c3%b3pera-calles-san-luis-potos%c3%ad-04591.

Leer 'Habra opera en calles de San Luis Potos! en Yahoo Celebridsdes. San Luis Potosi, 22 Oct
(Notimex).- La Secretaria de Culturs y Is Universidad Autonom de

Celebridades en San Luis: "Activistas" de "Nonpalidece" en la ...
‘www.celebridadesensl.com.ar/2014!../activistas-de-nonpalidece-en-la-ciudad.htmi

Octubre es un mes lleno de espectacuios para poder disfrutar en familia y con amigos.
“Nonpalidecs” junto & Pedro Aznar, Javier Malosett, Los Gardelios, entre

Celebridades en San Luis - YouTube

‘Wwwyoutube.com/watch

150 de espectaculo “Celebridades en San Luis® cumple 6os ahos. Fue creado por dos jovenes
edicados a la Comunicacion Social  al Periodismo de

Celebridades en San Luis
feeds feedburner.com/CelebridadesEnSanLuis

TusOjosIMisOjos con distintss sristas que puede tener una historia de amor

Teatro de la Paz de San Luis Potosi cumple 120 afios de vida ...
‘es-us.celebridades.yahoo.com/...teatro-paz-san-luis-potos?c3%ad-cumple-120-a

Leer Teatro de Ia Paz e San Luis Potos! cumple 120 aftos de vids' en Yhoo Celebridades. Mexico,
23 Oct (Notimex).- Reconocido por s Organizacion de las.

Futbol mexicano: San Luis - Yahoo Celebridades México
mxcelebridades.yanoo.com/../ram?C3%B3%CE%92%CI%BEXE2%B0%I%CI%BILEL%BO%A.

Ver fotos de Futbol mexicano: San Luis y buscar mas fotos en nuestras galerias de fotos en Yahoo
Celebridades México.
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Celebridades en San Luis fue parte de las "Primeras Jomadas de Libertad
de Expresion y Ciudadania” - Universidad Nacional de San Luis-

Estudiantes de Comunicacion Social expusieron su sitio web de
espectaculos. — con Fran Vidal Sierra y Guadita Castro

-

al
65 personas lcanzadas
Yano e gust-Camentar- Compar oo @
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En el marco de la semana del periodista estamos exponiendo sobre la
pagina Celebridades en San Luis y el Periodismo de Espectaculos en las
"Primeras Jomadas Provinciales sobre Ia Libertad de Expresion
Ciudadania” de la Universidad Nacion... Ver mas

2,3y 4de junio

Microcine UNSL

INFORMES:
INSCRIPCIONES:

Primeras Jornadas Provinclales.
bertad de Expresion y Cludadania

136 personas alcanzadas Promocionar publicacion

e gusta - Comentar - Compartir G4 giv
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Celebridades en San Luis

La China Sudrez abri6 su corazen y Celebridades dio la noticia en tele
414 Jun 2014 01:03 PM POT

Hoy Celebridads en San Luis estuva en el programa Otra Punto
para Canal 13 de San Luis, en una entrevista con el conductor Jorge
Poder, en la que s hablo de los dos aos de a dnica pagina de
espectaculos de San Luis y dimos la gran noicia de amor de la
mahana: a China Sudrez confims su romance con David Bisba,

confirmaba. C:

ordar que hace poco tiempo,
artista rabo el videoolp de la cancion "Hoy', que cons con la
participacion de la ex de Nicolds Cabre, tambien fue  verlo antes a
un ecitly desde ahi o cautvo y desde ahilo cauivo. Ese amor fue
creciendo de a poco y esta mariana la China fue entretistada por
Catalina Dlugien su programa racial AGARRATE CATALINA.

La actrz de Camino al amor abid ucorazon y expresc: S, estoy muy bien, muy ez y en un muy buen mamento

i vid. Estoyen armonia con todo

Para referirse a Davd Bisbal, lo descrbio con estas palabras: 'Es muy talentoso, a todo el mundo creo que le
qusta, es muy buen cantante'

La China parece que apuesta al amor a la distancia, por €50 afims: "Estoy my feliz en mi pais, con mucho
trabajo. Me parece que e tema de los viaes fiene que ser pareic

Por oo lado, agrega ente isas:"En un par de meses te cuentosime dedica alguna cancion’

Para finalizar I enevista con l Periodista de Espectaculos, o China Sustez aclars: ‘En mi casa me ensefiaron a
o armar puterios y 1o hablar mal de otras personas”

You are subscribed to emal upe:
To stop receiing these email
Google nc, 20 W

& >

from Celebrid
o ILUSAGDS10

Son s Emaildefvery powered by Googl
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+ Nome uide, como odo o que puedoy o voy ol imnasie, Juan il Novarro
« Tres generaciones de Drag sobre o scenari, Prisila arein dl desiors
% Lscapocomica Glsdys Flormont pas por acudad de San Luis

“No me cuido, como todo lo que puedo y no voy al gimnasio”, Juan Gil Navarro
Posied 11 Jul 2014 08:57 PM 20T

Celebridades en San Luis estuvo presente en a funcion de
PRISCILLA, LA REINA DEL DESIERTO', que se presenta de
miétcoles a domingos en el Teatro Lola Membrives de la call
Carrienes. Al finalizar la funcion, el carismitico actor y galén Juan
il Navarro, que se luce en el musical hablo en exclusiva para este
portalde espectculos.

Esté buena la incorporacien de Moria porque es distita a Pepe
Gibran y cada uno tiene una energia diferente, le ponen lo que
saben y ademas se dvierten. Lo mas importante s trabajar con
gente generosa ariba dl escenaio’, contd Juzn.

Al ser consultado sobre el desafi para ponerse en la pel el joven
ransformista Adam, Gl Navarra detale: “Estd bueno. hacer mi
personaje, no le doy demasiada atencion a los papeles, soy metio
tebeldan en ese aspecto,creo que lo mejor que te puede pasar es tener trabaio, hacer Io que queres, poder eldiry
pasarla bien. Ademas que I gnte venga, pague unz entrada y tenga ganas de pasarla bien es buenisimo’

S
¥

Para refeirse a como es fuera del escenario y la television y i se
cuida en cuanto a Ia estetica, l rtsta puso su infaltable togue de.
humor: Soy aburido como cuslquiera (iszs), o llamo a Alejandro
para insultarlo a la madrugada. No saben todo lo que me cuido para
cuidar mi estétca, tomo mucho ving, com todo lo que puedo y no
voy ol gimnasio, todas esas porquerias. Asi que no cuido nada

Al pedie un saludo, el actor brome reieradamente con mensajes
como: Hola soy Ricardo Fort y quiero mandarle un saludo grande a
Celebridades en San Luis’, luego su compaiero Paker I dio que lo
Hiciera bien pero continua con sus divertdas ocurrencias, Hola soy
Rodriguez Sas
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Celebridades en San Luis
‘Anibal Pachono presenta "DIVAIN' en la Sala Hugo del Carril

Después de reckhir ovaciones con sus anterores producciones

Pour 2 Galley"y "Smil’ lega con toda |a magia para deslumbrar a
1a ciudad puntana con el music hall mas premiaco y eitoso del af
DIVAIN MUSIC HALL. s una creacion del auténtico Anibal Pachano,
quién vista nuevamente San Luis con su cistinguido estio y sella
quelo caracteriza

La

a 25 el proximo sabado 13 de septiembre a a5 22 horas en o

Sala Hugo del Carrildel Centro Cultral Puente Blanco.

q 5 Elmusic hall cuenta con un gran elenco que estd conformado por
SABADO 13 | 22:00| rucoBH'assan. actores y baiarines como: Nicolas Armegol, Estefania E:
DESEPTIEMBRE | HOMS | #8482 Gustavo Wons, Cereza Rossatti, Maia Contreras, Mauricio Macu y

Nacho Gonata. Todos son destacados y reconocidos bailaines,
cantantes y actores de |a escena nacional

DIVAIN reslizars un recorrido por las distintas etapas de la vida  Nifez, Adolescencia, Adultez y Madurez - y
repasara Ias vivencias del propio Pachano en cada una de ellas homenajeando @ los clowns que supieron
deslumbrar a potagonista en cada cicl de su ida. Asiseran recordados desde Payasin; Gaby, Fofo y Milki asta

Con idea, puestay dirccian del reconacido coredgrafo.
y actual partcipante del ‘Bailando  201#',  Anibal
Pachano

DIVAIN offece el estio de los mejores Mus
munds, con una lujosa escenografia y un
deslumbrante diseado por Paticia Fiafo y el propio
Pachano, quien ademas tiene a su cargo la puesta de
luces; la coreografia general es de Aleando Lovalen la

al e5 e Gaby Goldman

Las entradss las podés adquirr en e edifio de
Turismo, ubicado en Av. llia y Junin.En el horaro de.
9.00 8 13.00 horas y e 17.00 8 20.30 horas. También a
raves,
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Conlara Vaticias 5 Eﬁ g

Actividades mes del 156° aniversario fundacion de
nuestra localidad.

03072014 1438

En el marco del 156 Aniversario de Ia fundacidn de nuestra localidad el municipio
los invita a participar en la consigna "Mi pueblo y yo” que consiste en que te saques
una foto en cualquier lugar del pueblo, luego Ia subas a las paginas oficiales de
Facebook (Municipalidad de Santa Rosa y Santa Rosa Luluara), escribas una breve
resefia de porque elegiste ese lugar para fotografiarte y asf particpes en este
aniversario.

Las demds actividades programadas son:

MIERCOLES 2 Lanzamiento del Concurso Homenaje a Polo Godoy Rojo, en el cual
pueden participar los establecimientos educativos en todos sus niveles, con
recopilacion de poesias, cuentos, andlisis literarios, etc. Que tengan como tematica
12 vida del escritor, poeta y docente Polo Godoy Rojo.

JUEVES 3: Durante todo el mes de julio "VINAS PUNTANAS?, abre sus puertas a
todo el publico que desee visitar su circuito vitwinicola
VIERNES 4: acto de homenaje a Polo Godoy Rojo, se realizara a las 11 hs en Plaza
Pringles.

DOMINGO 6: Bicicleteada por las calles del pueblo 156° aniversario de Santa Rosa
del Conlara, sera desde las 15hs. En Plaza Pringles.

LUNES 7: Acto y Desfile Civico desde las 10 hs. En Plaza Pringles, en el mismo
lugar desde las 15 hs. Show Musical.

MIERCOLES 9: Acto "Dia de Ia Independencia” desde las 10:30 hs. En Plaza
Pringles.

DOMINGO 13: Jornada Recreativa " Esperando las Vacaciones” desde las 15 hs. En
Complejo Rio.

DOMINGO 20 Funcion de Titeres, Espectéculo de Acrobacia en Telas y Mateada
Popular desde las 15 hs. En Plaza Pringles.

DOMINGO 27: Mateada Popular y Folclore desde las 15 hs. En Plaza Pringles.

@ 156° Aniversario Santa Rosa del Conlara

1858 -7 de Julio - 2014

{s2] Twittear |2 84 o

Santa Rosa del Conlara
Noticias

Twitter: @srconlaranoti
Facebook: Santa Rosa del
Conlara Noticias

02656- 492126
0266- 154 560693

srconlaranoticias@gmail.com

Clima Santa Rosa del
Conlara

25° i

——-—
Sibado 29° 13° 4
Domingo 32° "F
Lunes  27° 11° 45
Martes 30° 13* G

pe—

e
Crear una website gratis [z s/ o
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Otra estrategia utilizada para que el portal “CSL” sea conocido e instaurado en la mente del usuario lector de la provincia de San Luis, es la utilización de imágenes con los colores que identifican a la página, como las tipografías e isotipo, siendo difundida por redes sociales. Esta imagen se ha denominado ¿Sabías qué?, donde da a conocer noticias del momento y ganadores de los sorteos realizados, entre otros propuestas.
[image: image45.png]Celebridades en San Luis
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Todo lo que te interesa saber sobre los espectéculos de la provincia de San Luis.
Noticias, entrevistas y més. Io encontrs acé.
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a al mediodia en Otro Punto con Jorge Poder (Locutor) para Canal
13 San Luis Television hablando de Celebridades en San Luis y contando la
primicia del dia: Ia China Suarez abri6 su corazon y confirme el romance
con David Bisbal

41 personas alcanzadas

Yano me gusta - Comentar - Compartic



“CSL” fue presentado en las “Primeras Jornadas Provinciales sobre la Libertad de Expresión y Ciudadanía: Escenarios y desafíos de la agenda pendiente en San Luis”, organizado por el Proyecto de Investigación PRIOCO “Comunicación y Ciudadanía: Actores, Prácticas y Sentidos” de la  Facultad de Ciencia Humanas de la Universidad Nacional de San Luis, dentro del eje “Desafíos en la gestión de los medios públicos en San Luis”.
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Continuando con la línea de Promoción, los creadores de “CSL” presentaron el portal web en el programa de televisión “Otro Punto”, que se emite los sábados al mediodía  por la señal de Canal 13 de San Luis. 
Es un magazine que comienza a las 12 horas y está dirigido a toda la familia. Se informan sobre los temas más importantes de la semana, personalidades destacadas de San Luis son invitadas para ser entrevistadas y además se realizan juegos y sorteos con los televidentes puntanos. “Otro Punto” es conducido por cuatro periodistas y locutores.

[image: image48.jpg]


El speech de programa se caracteriza de la siguiente manera: “Todo tiene otro sentido, otra mirada, por eso los sábados todo es abordado desde otro punto. La información y los invitados más importantes de la semana tienen un espacio en Otro Punto. Las entrevistas de espectáculos y el almuerzo con nuestro invitado tienen Otro Punto”.

“CSL” envía a sus suscriptores alertas de RSS a sus e-mail, con información a medida que se va actualizando el sitio.
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Celebridades en San Luis

UN sITio DeDicADO A FAMOS0S Y ESPECTACULOS

e

TRABAJO FINAL PARA OPTAR EL TITULO DE

|n| Universidad Nacional de San Luis LICENCATURA EN COMUNICACION SOCIAL
, Facultad de Ciencias Humanas CON ORIENTACION A PRODUCCION
Departamento de Comunicacion MEDIAL Y MULTIMEDIAL

DIRECTORA: ESP. PONCE, VIVIANA MERCEDES - CO-DIRECTOR: Lic. PABLO ORO






              “CSL” es publicitado en una página de noticias del Valle el Conlara, que comprende las localidades del noreste de la provincia de San Luis: Concarán, Tilisarao, Santa Rosa, Villa de Merlo, Cortaderas y Carpintería, entre otras. En dicha página: santa-rosa-del-conlara-noticias.webnode.com.ar, se encuentra un banner estático de “Celebridades en San Luis” con el isotipo, URL y redes sociales.

En cuanto a la promoción off-line, se realizó desde un principio una descripción del website que es publicado en los motores de búsqueda. Las palabras claves o key-words que fueron utilizadas para el sitio son: espectáculos en San Luis, Famosos en San Luis, Celebridades en San Luis, medios de comunicación. 
5. “EVALUACIÓN” – “PUESTA AL DÍA Y EVOLUCIÓN”
Un sitio web con contenidos desactualizados, noticias sin vigencia y con enlaces que no funcionan produce en el usuario la sensación de abandono y dejan sin valor el tiempo invertido por el equipo de trabajo en construir la imagen del portal. Administrar y mantener actualizado un sitio no es solo renovar la información publicada en él. Supone corregir errores de organización y diseño, colocar información que no está en el sitio y es reclamada por los usuarios, y eliminar aquellos elementos que puedan provocar confusión. Nada de esto es posible sino existe una evaluación del sitio.

En cuanto a las etapas “Evaluación” y “Puesta al día y Evolución”, si bien fueron mencionadas en el capítulo anterior — “Se abre el Telón” —  no serán desarrollas dentro del trabajo final, ya que la evaluación es un factor que se ejecutará dentro de un determinado tiempo y no al momento de la defensa de dicho Trabajo. 
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� Dominio: Es una red de identificación asociada a un grupo de equipos conectados a la red Internet. 


� La sección de Espectáculos del Diario de la República se encuentra disponible en el siguiente enlace: � HYPERLINK "http://www.eldiariodelarepublica.com/secciones/espectaculos.html" �http://www.eldiariodelarepublica.com/secciones/espectaculos.html�


� Facebook: Herramienta social que conecta a la gente con sus amigos y otras personas que trabajan, estudian y viven en su entorno. Disponible en: � HYPERLINK "http://www.facebook.com" �www.facebook.com�


� Twitter: Ayuda a crear y compartir ideas e informaciones al instante. Sin barreras. Es la mejor manera de conectar con la gente, expresare y descubrir qué está pasando. Disponible: � HYPERLINK "http://www.twitter.com" �www.twitter.com�


� La sección de espectáculo del diario digital La Gaceta se encuentra disponible en el siguiente enlace: � HYPERLINK "http://lagaceta-digital.com.ar/tempor/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=36&Itemid=56" �http://lagaceta-digital.com.ar/tempor/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=36&Itemid=56�


� La sección de espectáculos de San Luis 24 se encuentra disponible en el siguiente enlace: � HYPERLINK "http://www.sanluis24.com.ar/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=312&Itemid=93" �http://www.sanluis24.com.ar/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=312&Itemid=93�


� La sección de espectáculo de Cuyo Noticias se encuentra disponible en el siguiente enlace: � HYPERLINK "http://www.cuyonoticias.com/category/show" �http://www.cuyonoticias.com/category/show� 


� La Vidriera: � HYPERLINK "http://www.lavidrieraporsiempre.blogspot.com.ar" �www.lavidrieraporsiempre.blogspot.com.ar�


� Artista


s Puntanos: � HYPERLINK "http://www.artistaspuntanos.com" �www.artistaspuntanos.com�


� Blogger: Bitácora digital en el que uno o varios autores publican cronológicamente textos o artículos.


� Pestañas: Enlaces a otra sección/categoría del sitio web.


� Post: Se denomina a los artículos, las notas, las noticias y las entrevistas que se publican en el sitio web.


� Tags: Palabras clave para clasificar los artículos publicados.
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